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Vd har ordet

Ett historiskt ar fyllt av framgangar

Aret 2025 blev historiskt for Visit Varmland. Nar vi den 1 juli blev ett helagt
regionalt bolag tog vi ett stort och viktigt steg framat - ett steg som vi arbetat
hart och tdlmodigt mot under flera ars tid. Det blev starten pa ett nytt kapitel
dar vikten av besdksnaringen i samhallet markeras tydligare.

Jag kanner bade stolthet och 6dmjukhet infor det fortroende vi fatt och de
maojligheter som nu 6ppnar sig for oss och for hela Varmland.

Overgéngen hade inte varit méjlig utan det ndra samarbetet mellan oss,
Region Varmland och vara kommuner. Nu har vi en annu tydligare riktning for
vart gemensamma uppdrag: att starka Varmland som en attraktiv och hallbar
plats att leva, verka och besoka. Det ar ett ansvar vi tar oss an med bade energji
och engagemang och, inte minst, vi gor det tillsammans.

Vart arbete har fortsatt i samma héga takt som vanligt med nya projekt

och insatser for Varmland och beséksnaringen. Under drets startade vi tre nya
projekt; M.AT. - Maltid, Autenticitet och Tradition med fokus pa att naringen ska
upptacka och nyttja potentialen i maltidsturismen, ERU - Evenemang som resurs
for regional utveckling som ska starka Varmland som en evenemangsdestination
genom att ta fram ett regionalt system for samordning, tydliga stodkriterier och
uppfdljning av evenemangsfinansiering och dess effekter, samt Forstudien Varm-
landsvagen med syfte att ta fram ett systematiskt arbetssatt for hallbar utveckling
i besoksnaringen i Varmland. Vi avslutade ocksa flera viktiga projekt inom kultur,
mat, hallbarhet och platsutveckling.

Vi har satsat stort pa att lyfta fram Varmland som en attraktiv destination

- i just attraktionens och kdrlekens tecken. I'lekfulla och inspirerande Karlekskampan-
jenville vi fa besokarna att upptéacka Varmland pa nya satt. Var nya matchningssajt lat
anvandarna matcha med besoksmal, likt en dejtingapp, och i Karleksbrevsjakten skick-
ade vi dven ut 300 kérleksbrev till besoksmalen dar fem breven innehdll fina vinster.

Under 2025 slog Virmland
gastnattsrekord med 2,7 miljoner
gastndtter — ett tydligt kvitto pa
regionens attraktionskraft och
besoksnaringens styrka.

Dessa satsningar gav uppmarksamhet langt utanfor
vara egna kanaler - och skapade bade stolthet och
entusiasm hos manga av regionens bestksmal.
Vihar fortsatt nara kontakt med var fantastiska
naring, som alltid kommer att vara hjartat i vart
arbete. Under 2025 slog Varmland gastnattsrekord
med 2,7 miljoner gastnatter - ett kvitto pa bade
regionens attraktionskraft och naringens styrka.
Under aret presenterade ocksa Tillvaxtverket
Turismrakenskaperna pa regional och kommunal
niva for forsta gangen, ett genombrott som tydligt
visar vilken betydande roll besdksnaringen faktiskt
spelar som basnaring i Varmland. Samtidigt talar allt
fler om global soft power och hur landers - och
regioners - attraktionskraft paverkar deras ut-
veckling. De mjuka vardena, inte minst hur mycket
manniskor vill leva, bo och verka pa en plats, ar
en avgorande del av framtidens konkurrenskraft.
Varmland star val rustat - och tillsammans fort-
satter vi att starka den positionen.

Jag vill rikta ett stort tack till alla kollegor,
kommuner, foretag och partners. Tillsammans fort-
satter vi att starka Varmland, ett upplevelsedgon-
blick i taget. Tillsammans gor vi skillnad, varje dag.

Mia Landin, \d Visit Varmland

Innehall

Vd har ordet

2025 - ett ar av forandring
Varmlands besoknaringsstrategi
Attraktion genom hallbar platsutveckling
Samverkan och samarbete

Vara projekt

visitvarmland.com

Aktiviteter och insatser

Sociala medier

Annonsering och kampanjer
Varmland ivarlden

Gastnatter

Varmlands besoksnaringsdagar 30 ar

Vi som har haft fortroendet

Vill du veta mer?

Vi berattar garna mer om vart arbete, vara
resultat och hur vi tillsammans kan fortsatta

utveckla Varmland som en attraktiv och hallbar

plats att leva, verka, bo och besoka.

Valkommen att kontakta oss
054 776 60 00
info@visitvarmland.com
www.visitvarmland.com




Den 1 juli overgick
organisationen fran
att ha varit en ekonomisk
forening sedan 2011 till att

bli ett regionalt bolag.
— Ett ar av forandring

Det markerar borjan pa en

ny och spannande fas - med
ett annu tydligare uppdrag,
starkare samverkan och
bdattre forutsattningar att
tillsammans starka Varmland
som en attraktiv plats att
leva, verka, bo och besoka.




Varmlands besoks-
naringsstrategi

Besoksndringen befinner sig i en av sina mest dynamiska
epoker ndgonsin. Virlden omkring oss fordndras snabbt —
ekonomiskt, socialt och teknologiskt — och strategiarbetet
maste ddrfor vara lika mycket kompass som motor. Virm-
lands besbksndringsstrategi 2023-2030 dr var gemensamma
riktning, men det dr var formdga att agera snabbt, anpassa
0ss och vaga testa nytt som avgor hur vdl vi lyckas.

En strateqi for
en tid | ctdndig
Forindring

Det dr vdr snabbhet, flexibilitet
och handlingskraft som formar
morgondagens besoksndring.

Pandemin, energikrisen, kriget i Europa och
lagkonjunkturen har visat hur sarbar - men
ocksa anpassningsbar - bestksnaringen ar.
Strategin betonar vikten av omvarldsbevakning,
nyfikenhet och formaga att justera kursen vid
behov. I flexibiliteten ligger var styrka.

Visit Varmland leder genomférandet genom
att samla och synliggodra kraften hos alla aktorer
som bidrar till Varmlands utveckling. Tillsammans
med kommuner, myndigheter, foretag, akademi
och foéreningar - skapar vi framtidens Varmland.

Digitalisering och Al férandrar spelplanen
Under 2020-talet har digitaliseringen tagit ett
sprang som paverkar allt fran marknadsféring
och statistikinsamling till gastresan och affars-
modeller. Artificiell intelligens ar inte langre
nagot som kommer - den ar redan har och
forandrar bade férvantningar och arbetssatt.

Vi arbetar ddrfor aktivt for att
hoja den digitala lagstanivan i naringen
starka datadriven utveckling, dar 6ppna data,
analys och digitala verktyg anvands strategiskt
utforska smarta tjanster och Al-l6sningar som
forbattrar gastupplevelsen, fran planering till
feedback
stotta foretag och kommuner i digital
transformation genom kunskap, vagledning
och inspiration

Nationella strategier pekar tydligt pa att
Sverige ska vara "bast i varlden pa att nyttja
digitaliseringens mojligheter”. I Varmland
omsadtter vi detta genom praktiskt arbete

- testbaddar, innovationer, nya samarbeten
och en vilja att ligga i framkant.

Framtidens resendr
- dndrade beteenden och nya reseménster
Resandet forandras i grunden, och flera tydliga
trender paverkar Varmland direkt:
okade varmeboljor i sddra Europa
storre medvetenhet kring klimatpaverkan
okad efterfragan pa natur, vatten och svalka
forskjutning fran hogsommar till var/host

En naring i utveckling

- fér boende, besékare och naringsliv
Besoksnaringen ar inte en isolerad sektor

- den bidrar till attraktiv livsmiljo, kompetens-
forsorjning och platsens utveckling. Det ar dar-
for strategin bygger pa helhetssyn: utvecklingen
ska vara bra for invanare, bestkare och foretag.
Var plats ska vara attraktiv aret runt, med lang-

siktighet som utgangspunkt.




Attraktion
genom hallbar
platsutveckling

— Bruksort 2.0

,Drojeétet har vickt Bruksort 2.0 visar hur mindre
industrisamhdllen kan ta avstamp

nationellt intrecse com e .
i sitt arv och tillsammans forma

modell for Eramtidens
platcutveckling

en attraktiv och hallbar framtid.”

Under aret har ett flertal aktorer
fran naringsliv, offentlig sektor och
civilsamhalle deltagiti gemensamma
workshops och utvecklingsinsatser
inom Bruksort 2.0. Arbetet har
resulterat i nya samarbeten, idéer och
konkreta initiativ som starker platsens
langsiktiga attraktionskraft.

Var specialisering inom attraktion genom hallbar platsutveckling tar avstamp

i Bruksort 2.0 - en ny syn pa hur mindre industrisamhallen kan starka sin attraktions-
kraftien tid av omstallning. Genom att forena platsens industriella arv med fram-
tidsinriktad innovation, kultur och delaktighet skapar vi hallbara livsmiljoer som

ar attraktiva att leva, verka och besoka.

Bruksort 2.0 bygger pa platsbaserad framsyn dar invanare, naringsliv, akademi
och offentlig sektor tillsammans utforskar framtida behov och méjligheter. Attraktion
skapas inte genom enskilda satsningar, utan genom langsiktiga berattelser, lokalt
engagemang och strukturer som gor fler delaktiga i utvecklingen. Pa s satt starks
bade den sociala hallbarheten och platsens identitet - vilket i sin tur driver innovation,
inflyttning och bestksanledningar.

Genom Bruksort 2.0 positioneras hallbar platsutveckling som en strategisk motor
for attraktivitet, dar kultur, design, industriell omstallning och nya upplevelser sam-
verkar. Modellen har vackt bred uppmarksamhet och visar hur lokalsamhallen kan
ga fran historiskt arv till framtida handlingskraft - och darigenom bli relevanta och
attraktiva aven i ett globalt sammanhang.



Att samverka med andra kommuner
tillsammans med Visit Virmland gor

att vi far verka i ett storre sammanhang.
Vi har mycket att lira av varandra — och
tillsammans gor vi Viarmland dnnu bdttre.

Ombildningen 2025 gav oss nya
mdjligheter — men framfor allt
gav den oss kraften i att arbeta

, dnnu mer tillsammans.
Annika Axelsson

Naringslivsansvarig Hammaré kommun

Den samverkan som vi och évriga Virm-
lands kommuner har med Visit Vdarmland,
dr oerhort virdefull. Tillsammans skapar
vi och utvecklar en attraktiv och hadllbar
destination, ddr varje kommuns kvaliteter

och styrkor nyttjas. Ett forenat virdskap
génger per &r Marknadsmoten bidrar till att vi med gemensamma krafter
samarbete mellan 9

Webbmoten

och ndringslivet.

Birgitta Svensson, turism- och ndrings-

Vis i t Vd r ml a nd Turistc’,?mbten génger per &r livschef Munkfors kommun
och kommunerna

Norra Varmland Sodra Varmland Under 2025 har Visit Varmland fortsatt att ta en samlande roll i utvecklingen av
Torsby, Hagfors, Sunne, Munkfors Grums, Kil, Forshaga, Karlstad, Hommaro Varmlands besoksnaring. Som strategisk partner har organisationen stottat foretag
Elin Flyg Jenny Nohrén

Ellinor Andersson Niclas Wikman
Pernilla Bredberg Sanna Kvicklund

och kommuner i arbetet med kvalitet, innovation och strategiska utvecklingsfragor.
Den 1 juli 2025 ombildades Visit Varmland till ett regionalt bolag. Samtidigt
tecknades samverkansavtal med samtliga 18 kommuner i Varmland, vilket har skapat
en stabilare struktur for styrning, langsiktighet och gemensamma prioriteringar.
Omstallningen innebar ocksa att organisationens uppdrag nu omfattar hela

Vastra Varmland Ostra Varmland
Eda, Arvika, Arjing, Sdffle Filipstad, Storfors, Karlskoga, Degerfors, Kristinehamn besdksnaringen, vilket mojliggor ett mer inkluderande och 6vergripande arbete.
Andreas Norum Cajsa Jansson
Frida Jansson Hogberg Elin Varmsjo
Jessica Carlsson

Under aret har insatserna framst fokuserat pa gemensam marknadsforing,
varumarkesutveckling, kontinuerlig omvarldsbevakning och starkt regional sam-
verkan. Ett centralt forum i detta arbete har varit de regelbundna turismchefsmotena.
Under 2025 genomfordes tva fysiska moten, en studieresa och ett digitalt mote.

For att sdkerstalla I16pande kunskapsdelning har Visit Varmland dven skickat informa-
tionsbrev varannan vecka till samtliga kommuner.

Arbetet har dessutom starkts genom den geografiska indelningen i fyra
omraden, vilket har bidragit till battre lokal férankring, tydligare dialog och mer
riktade insatser utifran kommunernas och féretagens behov. Under aret har tva
moten genomforts per omrade, och representanter fran Visit Varmland har
i mojligaste man deltagit i kommunernas lokala besoksnaringstraffar.




Vara projekt

En del i Visit Virmlands strategiska arbete dr att genom
olika projekt vixla upp de utvecklingsresurser vi har via
var grundfinansiering. Ambitionen med projekten dr att
det ska forstdirka den utveckling vi arbetar for i linje med
var strategi, att de ska vara kumulativa och bygga pa
tidigare insatser och att de ska leda till bestdende
effekter i arbetssdtt och metoder.

Cross Border Biking

Inom CB arbetar vi med att utveckla féretagens
konkurrenskraft genom att bygga Varmland
som cykeldestination inom leisurecykling
tillsammans med Vastra Gotalandsregionen
samt Akershus och Innlandet i Norge. Basen ar
nationellt kvalitetssakrade leder och utveckling
sker bade av ledinfrastruktur, service kopplat till
denna, granshinder och produkt- och marknads-
utveckling tillsammans med ndringen. Natur-
turism ar en av Varmlands stérsta USP:ar och
genom langsiktigt hallbara leder kan vi styra
vara besokare till kvalitetsupplevelser dar det
fungerar ocksa for lokalbefolkningen. Projektet
drivs tillsammans med Grensekommitten Varm-
land-Ostfold, Vanersamarbetet, Visit Dalsland
och Vastkuststiftelsen.

Finansiering Projektet ar finansierat av Interreg
Sverige-Norge och Region Varmland och omslu-
ter ca 11,7 Mkr pa svensk sida. Projektet pagar
fran september 2024 till augusti 2027.

Evenemang som Resurs
for Regional Utveckling

Ett nytt uppdrag for Visit Varmland i och med
ombildningen till helagt regionalt AB ar att
verka for evenemangsutveckling. Arbetet syftar
till att ta fram ett system for offentligt evene-
mangsstdd som bygger pa 6nskade och mat-
bara effekter av evenemang. Slutmalet ar ett
system for ansékning och prioritering av vilka
evenemang som kan stddjas som ger tydlighet
och transparens bade for evenemangsarrang-
orer som onskar stdd och for anvandning av
offentliga medel. Systemet ska vara maojligt att
anvanda bade pa regional och kommunal niva.

Finansiering Projektet pagar fran augusti 2025
till juli 2028. Projektet ar finansierat av ERUF
och Region Varmland och omsluter 7,6 Mkr.

forstudier paborjades
2025, Varmlandsvagen
- var hallbarhetsresa
och Skogens upp-
Visitors eXperience levelsevarden

Lab Varmland

X-Lab drivs i samverkan

mellan Visit Varmland, Compare och Karlstads
universitet. Tillsammans arbetar parterna for

att starka innovationskraften inom Varmlands
besdksnaring genom att kombinera bransch-
kunskap, digital kompetens och forskning.

Projektet syftar till att hjalpa sma och medel-

stora foretag i besdksnaringen att utveckla mer
hallbara, digitala och innovativa erbjudanden.
Genom datadrivna arbetssatt, behovsdriven
innovation och forskningsbaserade testmiljoer
ska projektet bidra till nya I0sningar, starkta
samarbeten och 6kad innovationsférmaga

i regionen.

Finansiering Projektet pagar januari 2024 till
december 2026 och ar finansierat av ERUF och
Region Varmland och omsluter ca 5,6 Mkr hos
Visit Varmland.

Maltid, Autenticitet, Tradition

Maltiden och kulinariska upplevelser blir en

allt viktigare del av reseupplevelsen, i vissa
undersokningar ar det den viktigaste ingredien-
senien resa. I projektet ska vi tillsammans med
naringen hitta metoder for att utveckla och hoja
maltidsupplevelsen for att sedan baka in den

i den totala reseupplevelsen. Maltid ska vara

en sjalvklar del av paketeringen av Varmland
oavsett om det ar natur, kultur eller maltids-
turism i sig som ar huvudsaklig reseanledning.

[ projektet arbetar vi tillsammans med Visit
Ostnorge.

Finansiering Projektet pagar mellan januari
2025 och december 2027 och ar finansierat av
Interreg Sverige-Norge och Region Varmland.
Projektet omsluter 8,8 Mkr pa svensk sida.




visitvarmland.com

Visit Virmlands webbplatser dr navet for bdade besokare

och besoksndring. Pa visitvarmland.com samlar vi all turistisk
information om Virmland och guidar vidare till kommunernas
egna sidor och besoksguider. For ndringen, finansidrer och
andra intressenter finns Visit Virmland Corporate — en
plattform med kontaktuppgifter, kunskapsbank, verktyg,
projektinformation och aktuella aktiviteter.

unika besokare

Tilas Stoll toppar ar efter Gr
listan 6ver populdraste sokorden
som leder till besok pa var sajt.

av tio anvandare besoker
sajten i mobilen.

Sajten hade som mest

43452

besdk under en vecka.

Det var den 20-26 juli.

Topp 5

9 5 O OOO 261 000 Sverige
92 000 Norge

29 000 Tyskland

18 000 Nederlinderna
14 000 (/SA

Under 2025 minskade antalet organiska besok fran
traditionella sékmotorer med nara 17 procent. Det
ar en del av en bredare utveckling dar Al-baserade
sokverktyg i allt hégre grad ger anvandarna svar
direkt i sokresultatet. Vi arbetar darfor aktivt med
att utveckla var digitala narvaro och vart innehall for
att mota forandrade sokbeteenden och starka var
synlighet i saval traditionella som AI-drivna miljcer.

Over

4000

besoksmal, paketerbjudanden
och tjanster finns med i var
databas Turid.




Aktiviteter
& insatser

Under 2025 har vi genomfort ett stort antal aktiviteter

och insatser som pa olika sdtt har stirkt beséksndringen

i Vdirmland. Vira aktiviteter har stréckt sig fran riktade
insatser for foretagen — sasom coachningar och workshops
till utbildningar och testbdddar.

Foretagsbesok

Som komplement féljer vi lépande upp liget
genom rundringningar och en arlig pulsmait-
ning i form av en enkiit. Det ger oss en samlad
och aktuell bild av hur féretagen mar, vilka
utmaningar som dr mest patagliga och vilket
stod som efterfrdgas framadt.

Nojdhet

deltagare

212 3

tillfallen

Ovriga projekt-
aktiviteter

coachningari
sociala medier

Foéretagsbesok och néara dialog

Tillsammans med féretagen i Varmland har vi varit ute

i verksamheterna for att starka kompetens, hallbarhet,
innovation och affarsutveckling. Genom aterkommande
foretagsbesok i hela regionen har vi byggt relationer,
fangat upp lokala perspektiv och fatt en djupare forstaelse
for vardagen i den varmlandska besdksnaringen.

Tectbéddar

L 24

deltagare

Boostar
4 2 Boost ar korta
, kunskapshdjande

av 5,0 och inspirerande
webbinarier pa

cirka 30 minuter. Cyk/a en V&'l'g

- ta buscen tillboka

Sommaren 2025 testade vi buss-
transport for cyklister och cyklar
6ver landsgransen langs Unions-
leden, sa att du enkelt kan ta dig
tillbaka till startpunkten.
Satsningen fortsatter och
rullar vidare dven 2026.

Kiir/eés'brevxjakteh blev ett lekfullt inslag

i Kirlekskampanjen*. Ett hundratal kérleksbrev
gomdes hos foretag runt om i Virmland — och den
som hittade ett brev hade chans att vinna en av fem
fina vinster.

*vdr matchningssajt som hjdlper besokare att hitta
sitt bdsta besé6ksmal i Virmland




Sociala medier

Genom mdalgruppsanpassat innehdll, en langsiktig
varumdrkesinriktad tonalitet och rotterna i strategi
skapar vi ndrvaro som bade bygger attraktionskrafft.
Innehdllet kombinerar inspiration, storytelling och
samverkan, vilket ger 6kad relevans och stabil organisk
tillvixt. Sociala medier fortsdtter ddrmed att spela en
central roll i hur vi positionerar Virmland och dirigerar
mdnniskor till var webbplats.

Nytt format!

TN Under 2025 testade Visit Varmland
ett nytt format i vara sociala kanaler,
Knacka en varmlanning pa axeln. Syftet
ar att visa upp platser och destinationer
genom korta minireportage, dar formatet
inleds med att en person far fragan om vad
hen skulle rekommendera inom ett visst
omrade i Varmland, foljt av exempel fran
platsen. De fem filmer som producerades
under aret genererade god rackvidd och
engagemang i Visit Varmlands kanaler och
bidrog till 6kad synlighet for bade platser
och lokala aktorer.

LinkedIn
Antal féljare 6kade med

16,31%

3109 féljare
436 nya

Vira sociala medier dr ett strategiskt
nav i arbetet med att stdirka bilden
av Virmland och sprida inspiration
over sdsongerna.

Mect populéva inléggen
pa Facebook och Inctagram

Kampanj om det kontrastrika
landskapet Varmland

—

Knacka en varmlanning pa axeln
Sandgrund Lars Lerin

—
Knacka en varmlanning pa axeln
Varmlands Museum.

Under aret har vi alltmer arbetat med sampublicering pa
Instagram med exempelvis influencers och de virmlindska
kommunerna. Sampublicering innebdr att ett inligg eller
en reel publiceras pa tva eller flera konton samtidigt,

vilket Okar rdckvidden, samlar engagemang pa ett

stdlle och stirker varumdrkeskidnnedomen. O

Det dr ett effektivt sdtt att nd nya malgrupper z 3 ,75 / O

och bygga partnerskap.

Instagram
Antal foljare 6kade med

(Malet var 15 %)

16 841 foljare
TikTok

Antal féljare Antal inlagg

103 9 1213 stycken

(Mdlet var 500 féljare)

Facebook
Antal féljare 6kade

11,13%

(Mdlet var 10%)
14238 foljare




Kdl’ /eéS’ karn,banjen Med Kiirlekskampanjen ville vi géra ndgot ovéntat och
samtidigt méta en stark samhdillstrend. Inspirerade av det
stora intresset for dejtingappar tog vi fram matchningssajten
matcha.visitvarmland.com - ddr besékaren inte matchar med
en person, utan med sitt perfekta besoksmal i Varmland.

- vart egen kreativa
kampanj

Kampanjsajten lanserades i maj 2025 och samlade vid start
over 100 utvalda beséksmdl som speglar bredden och der

@
A n n 0 n S er l n unika i Varmland - dret runt. Satsningen fungerade som nav
i kampanjen och drev vidare trafik till visitvarmland.com,

samtidigt som den erbjéd ett lekfullt och inspirerande sdtt

0 ch k a m p a 'lj e r att upptdcka nya reseanledningar i hela regionen.

For forsta gdangen lanserade vi en helt egen, koncept-

driven kampanj — ett nytt grepp i besoksndringsbranschen. 11 olika. annonser

I Kirlekskampanjen fick besokaren matcha med sitt perfekta ( SV ock NO) genererade Fler aktiviteter i Kdrlekskampanjen
besoksmal i Virmland genom en skrdddarsydd matchnings- B — - Annonser p bussteve

sajt — ett lekfullt sdtt att skapa relation och driva trafik till exponeringar (via Varmlandstrafik)
visitvarmland.com. Vi har ocksa fortsatt arbeta strategiskt + Kérleksbrevsjakten dér 300 karleks-
med annonsering for att stéirka bilden av Viirmland som 1 4 :)\';Z‘r’raznr:ges pé olika besoksmal
besdksdestination. 9

- \ * Pressmeddelande som gav publicitet
miljoner i bland annat Turismnytt, NWT och

rackvidd Filipstadstidningen
67 780 * Karlekstema i Knacka-video
om romantiska Borgvik

klick * Influencersamarbete

Influencersamarbete "Karlekskampanjen” Milly, kand fran tv-serien Decsutom har
Love is Blind, skapade en lekfull reel om att hon inte har slutat att hoppas
pa att traffa nagon. Innehallet ledde vidare till Visit Varmlands matchnings- 708

sajt och fick god uppmarksamhet med 293 890 exponeringa&hen/4 personer sparaf inlégget!
engagemangsgrad pa 4,66 %.




Varmland
tvarlden

Fina samarbeten inom PR, press, famtrips och influencer
marketing har genomforts i bland annat Danmark, Tysk-
land, Storbritannien, Nederldanderna och Sverige. Genom
langsiktigt arbete med roster fran olika marknader byggs
berdttelsen om Virmland successivt upp — med malet att
inspirera dnnu fler att uppleva platsen pa riktigt.

Nyet grepp
for att testa
vinfersdcong

i Tyskland!

I september genomférde
Visit Varmland ett event pa
Svenska ambassaden i Képenhamn
Inbjudan skickades ut till totalt
30 mottagare - 15 Travel Trade-aktorer
och 15 journalister - och samtliga tackade
ja. Pa plats presenterades Varmland som
en attraktiv destination med ett brett
utbud av upplevelser. Eventet
resulterade i 30 nya kontakter
infér framtida samarbeten.

Nytt liv! Ett pressmeddelande vi
skickade redan 2023 om Virmland
som coolcation-destination har fatt
nytt liv i Tyskland och resulterat

i hela 48 artiklar med en rickvidd
pa 6ver 28 miljoner lisare.

Ett videobaserat
pressmeddelande anvandes
som ett tid- och kostnadseffektivt
format. Hittills har videon genererat
512 856 visningar, dar en visning
raknas nar minst halva filmen har
setts. Videon ligger kvar och
kan fortsatta ge rackvidd
Over tid.

Artiklarna har hittills
genererat en rackvidd pa

miljoner

Alla tackade ja!

Lanseringen av den nya flyglinjen
Képenhamn-Karlstad, skapade
bade rubriker och éppnar upp
helt nya mdjligheter for fler att
upptdcka Virmland.

journalist-
besok 8

influencer-

3 9 samarbeten

deltagare

i famtrips Ett influencer-
camarbete fillsammane
med Forchaga, Grums,
Hammaré, Karlstad,

och Kil

Under aret har vi genomfort flera pressbesok, dar
merparten av publiceringarna vantas under 2026.
Redan under 2025 publicerades dock reportage
av journalisten Sven Trautwein fran Ippen Media

i regionala tidningar som Frankfurter Rundschau
och Minchner Merkur. Hittills har 25 artiklar
publicerats till foljd av pressbeséket. Resan
fokuserade pa Selma Lagerlofs Varmland, och

det vantas ytterligare publiceringar under 2026.
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INTERNATIONELLA GASTNATTER
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Camping
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240 000 “—>,eeé0rt/dl' och starkt utveckling

200 000 Varmland valkomnar bestkare fran bade Sverige och internationella marknader. Efter

rekordaret 2018 och det kraftiga tappet under pandemiaren 2020-2021 har utvecklingen

160000 successivt vant uppat igen.

120 000 Under 2025 passerade antalet gastnatter nivan fran rekordaret 2018 och nddde
80 000 en ny topp. Det visar att besoksnaringen inte bara har aterhdmtat sig, utan ocksa starkts.

Tillvaxten drivs av bade svenska och internationella gaster och utvecklingen ar starkare

an riksgenomsnittet.

40 000
0

Sammantaget bekraftar det Varmlands attraktionskraft och besdksnaringens
betydelse for regional utveckling, sysselsattning och framtida tillvaxt.

Jan Feb Mar Apr Ma; Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec




Varmlands
Besoksnaringsdagar

30ar!

Varmlands
besoksnaringsdagar

Det blev tva fantastiska dagar i bes6ksndringens tecken,
fyllda av inspirerande foreldsningar, givande samtal och pris-
utdelningar. Dagarna arrangerades pa Best Western Gustaf
Froding Hotell & Konferens i Karlstad den 6-7 november.

Rekord!

Tva fantastiska dagar - och dessutom nytt
deltagarrekord. Stort tack till alla som bidrog
och gjorde arets dagar majliga. Tillsammans
visar vi styrkan, engagemanget och sam-
arbetsviljan som praglar den varmlandska
besdksnaringen.

Antal deltagare

220

Antal talare

19

Temat for konferensen var Attraktionskraft fér hela Varmland - Hur kan vi genom bestksnaring

bidra till att utveckla var region till en &n mer attraktiv plats att leva, verka, bo och bestka? P& scen

stod manga inspirerande foreldsare. Bland annat pratade tv-kocken Lisa Lemke om hur mat och

samarbete bygger attraktiva destinationer. Den varmlandska konstnaren, forfattaren och krénikdren

Maria "Vildhjarta” Westerberg berattade om sin konst och hur hon lyckats skapa en attraktiv besoks-

anledning med hjalp av sin storsta passion. Anders Kjallstrom beréttade om sina 25 ar som vd pa

Brands och om deras resa till att bli en av Varmlands mest attraktiva platser. Dagarna modererades

av Visit Varmland-kollegorna Pernilla Bredberg och Frida Jansson Hogberg pa ett proffsigt

och lekfullt satt.

Under dogarna delades tre vemérkelcer vt Vdrmlands Turiempris
/ - Arets Uppstickare

Arets pristagare

Arets Uppsats- Majken Norling for en
uppsats om hur gardsférsaljning kan utvecklas
till mer an en forsaljningsform - till en attraktiv
upplevelse som starker relationen mellan
producent, plats och besokare.

Arets Uppstickare - Syrén Gastronomi for
deras nytankande och engagemang. Genom
utvecklingen av Big Hill Lodge och Hotell Hertig
Karl har de skapat levande métesplatser for
mat, musik och upplevelser - och visar hur
lokalt drivna satsningar kan starka bade
naringen och platsens attraktionskraft.

Tva turismpriser delades ut!

Eftersom Visit Varmland genomférde en bolags-
6vergang under aret delades tva turismpris ut
under 2025. Priset for 2025 var det sista som
delades ut av den ekonomiska féreningen Visit
Varmland, medan priset for 2026 var det forsta
som delades ut av aktiebolaget Visit Varmland.
Eftersom det var 30-arsjubileum, var det for-
stas roligt att fira lite extral

- Arets Uppsats

Varmlands Turismpris 2025 - Branas!
Destinationen har vuxit till en av Varmlands
mest attraktiva och lockar besokare fran hela
Norden med minnesvarda upplevelser. Med
gasten i fokus, modiga satsningar och en viktig
roll som arbetsgivare fortsatter utvecklingen

- nu dven med en vaxande sommarsdsong
som starker helheten och bidrar till en mer
hallbar destination aret om.

Varmlands Turismpris 2026 - Borgviks
Gard! Genom genuin gastfrihet, hallbarhets-
engagemang och stark lokal forankring lockar
de bade svenska och internationella besokare.
Med aktivt natverkande och kunskapsspridning
inspirerar de andra aktdrer inom besoksnaring-
en och visar hur smaskaligt entreprendrskap
kan ge stor effekt.
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Vi som har

haft fortroendet
under aret

1 januari - 30 juni

Ordférande

Hanna Akerstedt, Best Western Hotel River C, 2024-2025

Vice ordférande
Lars Satterberg, Hagfors kommun, 2024-2026

Ordinarie ledaméter

Linda Ryan Bengtsson, Karlstads universitet, 2023-2025

Helena Henriksson, Torsby Camping, 2024-2026
Irene Henriksson, Marbackastiftelsen, 2023-2025
Johan Kemi, Tickster, 2024-2026

Mattias Nord, Karlstad CCC, 2024-2026

Adjungerande
Fredric Norlin, Region Varmland
Henrik Degert Grahn, Karlstad kommun

Valberedning

Nina Hojdefors, Karlstad Alpackagard, 2024/2025
Johan Engberg, IF Gota, 2024/2025

Staffan Svantesson, Happie Nation, 2024/2025

Féreningens revisor
Elin Kock, fortroendevald revisor, PWC

1 juli - 31 december

Ordférande
Erik Evestam, Centerpartiet

Vice ordférande
Stina H66k, Moderaterna

Ledamoter

Tobias Eriksson, Socialdemokraterna
Lena Karlsson, Vansterpartiet
Stefan Moberg, Kristdemokraterna

Suppleanter

Karin Ardefelt, Socialdemokraterna
Robin Olsson, Moderaterna

Per Aspengren, Socialdemokraterna
Peter Johansson, Liberalerna

Ida Gullbrandsson, Socialdemokraterna

Lekmannarevisor
Erik A Eriksson, Centerpartiet
ersdttare Christer Svahn, Liberalerna

Auktoriserad revisor
Peter S6derman, PWC
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