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Varmlandsvagen

Visit Varmland stravar efter hallbar utveckling i alla aspekter.
Vi skapar en hallbar destination ekonomiskt, miljomaéssigt, soci-
alt, historiskt och kulturellt genom langsiktigt arbete som standigt
utvecklas for framtidens resendrer.



Visit Swedens och Tillvixtverkets gemensamma definition av
hdllbar besoksndring grundar sig i FN:s globala mal for hallbar utveckling.

”En hallbar besoksnéring tar ansvar fér turismens
nuvarande och framtida ekonomiska, sociala och miljomassiga
paverkan genom att utga fran besokarens, foretagens,
miljons och lokalsamhallets behov.”



De globala resenaren ar
resvan och ar standigt pa jakt efter

esmal och upplevelser. Globala
arer gor fler utlandsresor an
genomsnittet, har hogre inkomst,
hogre utbildning och bor oftare
i storstad jamfort med dem
som inte ar globala
resenarer.

nyar
resen

65 miljoner globala resenarer
har Intresse av att resa till
Sverige pa semester.



mVKRMLAND

Visit Sweden arbetar med maélet att
Sverige 2024 ska ligga pa tio i topp-lista bland
Europas mest hallbara lander att besoka.

* Sveriges varumarke kopplat till hdllbarhet star sig starkt
internationellt. Detta ar en stor fordel for Sverige nar manga
lander allt mer prioriterar hallbarhet i sin marknadsféring.

% Resmalet Sverige kan och bér dra nytta av den starka bilden av det
hallbara Sverige som finns och férstarka den ytterligare i syfte att
6ka attraktiviteten och medvetandegora hallbara val hos resenarer.

% Hallbart resande ar en forutsattning och ett mervarde, men for
majoriteten ar det inte en drivkraft vid val av resmal. Darfor ar det
intressant och viktigt for aktérer inom besdksnaringen att vara
med och m&ta och motivera malgruppen att géra medvetna val.

% Flera konsumenttrender driver pa utvecklingen inom hallbarhet
och naturturism. Har har Sverige stora mojligheter och en tydlig
profil ska fortsatta kommuniceras, lattillgangliga upplevelser
behover finnas.

* Nyfikna upptackare ér en malgrupp som ar val matchad
mot ett erbjudande om ett hallbart resmal.



Visit

Webbinarier om
hallbar besoksnaring

Visit Sweden
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/hallbarhet/
* Hallbara transporter

* Hallbarhet ur besdkarens perspektiv

* Hallbar turism i praktiken

% m.m.




Verktygsslada for en
hallbar besoksnaring

Visit Sweden

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/budskap/
vad-ska-vi-beratta/verktygslada/

# Tillsammans mot ett mer medvetet resande

* Sa nar du den medvetna resendren

* Sa berattar du om ditt hallbarhetsarbete

* Kommunicera ert hallbarhetsarbete - inspireras av andra

#* Vinster med att samarbeta



WVARMLAND

Trender kulturturism

Autentiska och minnesvarda upplevelser
% Besokaren vill uppleva resmal ur lokalbefolkningens perspektiv

% Onskan om kontakt med lokala invanare, guider och experter
for unika och autentiska upplevelser

% Okad efterfrdgan pa skraddarsydda och héllbara upplevelser
# Respekt for lokal kultur, traditioner och bevarande av kulturarv
# Anvandning av ny teknologi som AR for att forstarka upplevelser

Vardagsfirande och lokala néjen
% Nastan 40% av globala konsumenter gillar
att fira traditionella hogtider fran andra lander
# Mojligheter for foretag och entreprendrer att
erbjuda autentiska och njutbara upplevelser av
Sverige genom att bygga vidare pa befintliga hogtider
# Samarbeten med lokala konstnarer och foretagare
for att skapa dessa upplevelser
# Populariteten av lokalt hantverk och design
som souvenirer och presenter

# Nastan halften av konsumenterna globalt
foredrar handgjorda produkter framfor massproducerade

En mer hallbar kulturupplevelse

% Modjlighet att attrahera besokare som ar
intresserade av hallbara kulturupplevelser

% Hallbara foretag inom besoksnaringen, nojesparker, design
och mode samt hallbara maltider baserade pa lokala ravaror

# Unika upplevelser for besdkare som vill resa
och njuta av hallbar kultur i Sverige

Kultur som utvecklas, starker halsan och 6kar inspirationen

% Resendrer som ar intresserade av Sverige
vardesatter 6kat valbefinnande under besoket

# Madijlighet for foretag att dra nytta av detta for
att attrahera besdkare

# Kombinerade upplevelser av stad, kultur och natur i Sverige

# Digitaliseringen av kulturupplevelser ger nya

riktningar och unika interaktiva kontakter med kulturen
# Manga resenarer soker avkoppling genom

att stanga av digitala hjalpmedel.



WVKRMLAND

Vad passar mig/oss?

Trender kulturturism

% Autentiska och minnesvarda upplevelser
% Vardagsfirande och lokala néjen
% En mer hallbar kulturupplevelse

% Kultur som utvecklas, starker halsan och
Okar inspirationen



mVliRMLAND

Trender naturturism

Naturen - en kalla till halsa

% Manga manniskor har insett hur viktig naturen ar for
deras halsa och valbefinnande. Promenader, cykling
och kajakpaddling har bidragit till detta.

% Upplevelserna kan gdras enskilt eller i grupp,
med eller utan naturguide.

% Naturupplevelserna kan minska stress
och oro och skapar positiva minnen.

Tillganglighet - upplevelser for alla
% Utvecklingen fokuserar pa att inkludera alla och erbjuda
olika mojligheter att uppleva naturen i sin egen takt.

% Resenarer vill ha en balans mellan avkoppling och
larande pa semestern.

% Kombinationen av stad och naturupplevelser ger
resenarer en rikare och mer varierad resa.

Kommunicera allemansrdtt
https://www.naturvardsverket.se/
vagledning-och-stod/allemansratten/
kommunicera-om-allemansratten/

En mer hallbar naturupplevelse.
% Resenarer stravar efter att njuta av naturen
och vara hallbara samtidigt.

% Kombinationen av larande och naturupplevelser har 6kat.
% Guidning och bidrag till platsens hallbarhet ar eftertraktat.

% Langsamma resor i naturen som bevarar
den blir alltmer populara.

Samhoérighet
% Naturen skapar samhorighet och forenar
manniskor genom olika aktiviteter.

% Intressebaserade natverk blir allt viktigare for naturalskare.
Natverken ger en kansla av gemenskap och mojlighet till
kunskapsdelning.

% Digitala verktyg mojliggor utforskning av naturen och
skapar djupare online-upplevelser. Det ger mdjlighet till
naturupplevelser dven for de som inte kan resa fysiskt.



vaRMLAND

Vad passar mig/oss?

Trender naturturism

% Naturen - en kalla till halsa

% Tillganglighet - upplevelser for alla
% En mer hallbar naturupplevelse.

% Samhorighet



Ekonomisk hallbarhet

Genom att frdmja 16nsamhet, tillvaxt och affarsmojligheter
skapar vi en stabil grund for bade befintliga och framtida
aktorer. Vi fokuserar pa att skapa lonsamhet och tillvaxt for
bade lokala foretag och samhéllet som helhet. Genom detta
bidrar vi till 1dngsiktig tillvaxt och utveckling inom
besoksnaringen i Varmland.

EDD UTBILI]NING ANSIANDIEA 12 HALLBAR 1 B FREDLIGA OCH 1 GENOMFORANDE
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EKONOMISK HALLBARHET

JA

. Mal 8: Rekommenderar du andra aktiviteter,

restauranger etc. till dina gaster?

. Mal 12: Erbjuder du produkter fran lokala foretag?

. Madl 16: Har du en 6ppen kommunikation med

det lokala samhallet?

. Mal 11: Bjuder du in dem att besoka dig/ta del

av dina aktiviteter?

. Madl 16: Uppmuntrar du dem att dela med sig av sin feedback,

tankar och erfarenheter som lokala intressenter?

. Mal 11: Deltar du aktivt och bidrar till lokala evenemang?

. Mal 4: Nar du kontaktas av forskare saval som studenter

fran universitetet, deltar du i deras forskning?

. Mal 8: Erbjuder du praktikplats och arbete for

ungdomar i naromradet?

. Madl 9: Har du satsat pa innovation och utveckling

for att vaxa och vara konkurrenskraftig?

NE]

ANTECKNINGAR



EKONOMISK HALLBARHET

10.

11.

12

13.

14.

15.

JA

Mal 8: Har du arbetat for att minska kostnader
och oka effektiviteten?

Mdl 8: Har du en plan for att sakerstalla langsiktig [d6nsamhet?

Mal 8: Har du koll pa hur pengarna kommer
in och ut i foretaget?

Mal 8: Har du flera olika satt att tjana pengar for att
undvika att vara beroende av en enda sak?

Mdl 8: Har du tankt pa hur du kan skydda dig mot
ekonomiska risker?

Madl 8: Har du etablerat pensionssparande
och férsakringsprogram for att sakerstalla
ekonomisk trygghet for dig sjalv och dina anstallda?

NE]

ANTECKNINGAR
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Vad kan jag/vi gora?

Nu Inom Inom ett ar
sex manader



Visit

Tillganglighet

Tillgdnglighet kan omfattas av bade social och ekonomisk
hallbarhet. Inom social hallbarhet handlar det om att skapa en
inkluderande samhallsmiljé dar alla manniskor har lika mojlig-
heter. Inom ekonomisk hallbarhet kan tillgdnglighet bidra till
en stabil och 1onsam verksamhet genom att attrahera fler
kunder och minska riskerna for diskriminering. Tillgdnglighet
kan ocksa ha miljomassiga aspekter, som att anvdnda energi-
effektiv teknik. S, tillgdnglighet kan vara en del av bade social,
ekonomisk och ibland miljéméssig hallbarhet.

3 GODHALSAOCH 1 MINSKAD FREDLIGA OCH GENOMFORANDE

VALBEFINNANDE

OJAMLIKHET 16 INKLUDERANDE 1 OCHGLOBALT
SAMHALLEN
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LGANGLIGHET

[

JA

Mal 10: Har du din webbplats tillganglig pa olika sprak,
minimalt pa svenska och engelska?

Mal 10: Kommunicerar du tillgangligheten for ditt foretag
pa din webbplats?

Mal 10: Tanker du pa tillganglighet for personer
med nedsatt rérlighet?

Madl 3: Om du erbjuder mat, kommunicerar du potentiella
alternativ for personer med olika dieter och/eller allergier?

Mal 3: Forsoker du undvika rengdringsprodukter och
liknande med starkt luktande @mnen och allergener?

Mal 10: Kommunicerar du att du ar valkomnande till
manniskor med alla majliga olika bakgrunder och inriktningar?

Mal 16: Pratar du med relevanta personer och (potentiella)
gaster om hur de uppfattar din tillganglighet och vilka atgarder
de skulle vilja se dig vidta?

Mal 17: Arbetar du tillsammans med lokala organisationer
som stodjer integration for att ge fler manniskor tillgang till
vardefulla upplevelser?

NE]

ANTECKNINGAR
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Vad kan jag/vi gora?

Nu Inom Inom ett ar
sex manader



Social hallbarhet

Vi stravar efter att skapa en inkluderande och vilméende
miljo for bade besdkare och lokala invdnare. Genom samhaélls-
engagemang, bevarande av kulturellt arv samt framjande av
jamstalldhet, jamlikhet och mangfald skapar vi en destination
dar manniskor kanner sig vilkomna och respekterade.
Tillsammans bidrar vi till en mer hallbar och rattvis framtid.

3 GODHALSAOCH 4 GOD UTBILDNING 5 JAMSTALLDHET 8
VALBEFINNANDE FORALLA

ANSTANDIGA MINSKAD
ARBETSVILLKOR OJAMLIKHET

OCHEKONOMISK SAMHALLEN
TILWVAXT
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SOCIAL HALLBARHET

JA

Mal 5: Skapar du en inkluderande arbetsmiljo
som framjar jamlikhet och respekt?

Madl 5: Arbetar du aktivt for jamstalldhet genom att
ge kvinnor och man lika méjligheter till utveckling,
ansvar och inflytande i verksamheten?

Madl 3: Har du policies och program for att
stodja balans och vdalmaende pa arbetsplatsen?

Mal 4: Erbjuder du utbildning och utvecklingsmojligheter
for att framja anstalldas kompetens och karriarmdjligheter?

Mal 8: Arbetar du for att sakerstélla halsa
och sakerhet pa arbetsplatsen?

Madl 10: Framjar du mangfald och inkludering
i rekryteringsprocessen och personalutvecklingen?

Mal 17: Samarbetar du med lokala samhallen och
intressenter for socialt ansvar och valgérenhetsinsatser?

Mal 16: Stodjer och framjar du respekt for manskliga
rattigheter och arbetsrattigheter?

Mal 16: Ber du aktivt om feedback och insikt
i upplevelsen av gaster fran en varierad bakgrund?

NE]

ANTECKNINGAR



SOCIAL HALLBARHET

10.

11.

12.

13.

14.

15.

JA

Madl 8: Om du har sasongsarbetare, har du tydlig
kommunikation med dem om ldngden pa deras arbets-
arrangemang samt potentiella framtida mojligheter?

Madl 4: Tar du del av workshops och utbildningserbjudanden
som ditt foretag kommer att ha nytta av, och later du dina
anstallda ocksa lara sig av dessa workshops?

Madl 3: Har du en 6ppen kommunikation och dialog med
dina anstallda om deras arbetsrelaterade valbefinnande,
potentiella bekymmer eller feedback?

Madl 3: Ser du till att du och dina anstallda tar riktiga pauser
pa jobbet dar ni kan koppla av och inte tanka pa jobbet?

Mal 8: Ar du medveten om specialintressen och kompetens
hos dina anstallda, och uppmuntrar du dem att inférliva och
forbattra dessa pa ett meningsfullt satt?

Mal 8: Firar du prestationer av ditt féretag, dig sjalv
och enskilda anstallda?

NE]

ANTECKNINGAR
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% Social hallbarhet

Vad kan jag/vi gora?

Nu Inom Inom ett ar
sex manader



P VARMLAND

Miljomassig hallbarhet

Vi arbetar for att bevara Varmlands naturliga skonhet och
resurser. Genom héllbara atgarder och ansvarsfull hantering
skapar vi en destination dar natur och manniska kan leva

i harmoni. Vi stravar efter att vara attraktiva for kommande
generationer genom att virna om miljon i Varmland.

RENT VATTEN OCH

SUBHETRILLE 12 HALLBAR 13 BEKAMPAKLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA 15 EKOSYSTEM OCH

KONSUMTIONOCH FORANDRINGARNA RESURSER BIOLOGISKMANGFALD

PRODUKTION




BIOLOGISK MANGFALD

JA NE]

Syftet dr att stodja den biologiska mdangfalden och bevara livs-
miljéer i de omgivande foretagen. Aven om mdlet givetvis ir
att bidra positivt till naturen, bor det vara forsta prioritet att
minska den miljopdverkan vi och vira gdster har.

1. Mal 15: Inférlivar du biologisk mangfaldsstodjande
infrastruktur, sdsom insektshotell, fagel- eller fladdermus-
hotell, med attraktiva och pedagogiska fordelar?

2. Mal 15: Inkluderar du inhemska och motstands-
kraftiga vaxter i din tradgard samtidigt som du
undviker invasiva arter?

3. Madl 12: Ar du ett aktivitetsféretag och &r intresserad
av att utbilda dina besdkare om hur de ska bete sig i naturen,
inklusive att inte [lamna stigar och inte skrapa ned, sarskilt
med tanke pa internationella gaster som kanske behdéver
mer information om allemansratten?

ANTECKNINGAR



MINSKA KOLDIOXIDUTSLAPP

JA

De specifika malen dr att minska foretagens och gdsternas
koldioxidavtryck genom mer hdllbara transporter och mer
ansvarsfull konsumtion.

1. Madl 11: Kommunicerar din webbplats méjligheterna
att ta sig till ditt féretag med kollektivtrafik?

2. Madal 11: Kommunicerar din webbplats hur man kan
utforska omgivningen av ditt féretag och attraktioner
i regionen med kollektivtrafik?

4. Mal 12: Anvander och/eller séaljer ditt foretag
svenska produkter?

5. Madl 12: Anvander ditt foretag sdsongbaserad mat och dryck?

NE]

ANTECKNINGAR



MINSKA KOLDIOXIDUTSLAPP

10.

11.

12.

13.

JA

Madl 12: Framjar ditt foretag ekologiskt kaffe, te och
(vaxtbaserad) mjolk?

Mal 12: Koper ditt foretag produkter fran lokala producenter?

Madl 11: Erbjuder ditt foretag méjligheter for
besokare att hyra cyklar?

Mal 11: Om kollektivtrafiken inte tillater besdkare att helt na
ditt foretag, erbjuder ditt foretag en pendelservice fran sista
hallplatsen for personer som vill resa med kollektivtrafik?

Mal 13: Beraknar ditt foretag sitt koldioxidavtryck
och sparar utvecklingen?

Madl 7: Kommunicerar ditt féretag hur laddnings-
infrastrukturen ar bade pa din plats och i regionen?

Madl 7: Har ditt foretag laddinfrastruktur for elbilar
som ar kopplad till férnybar energi?

Mal 11: Anvander ditt foretag elbilar?

NE]

ANTECKNINGAR



AVFALLSHANTERING

JA

Mal 12: Sorterar ditt féretag avfall sdésom metall, papper,
plast, glas, kompost, matavfall, etc.?

Mal 12: Skapar ditt féretag mojligheter och ger information
sd att gasterna ocksa kan sortera sitt avfall enligt ditt system/
infrastruktur?

Mal 12: Undviker ditt foretag engangsartiklar
som ar tillverkade av plast eller innehaller plast?

Mal 12: Har ni borjat med flergangsartiklar?

Madl 12: Kasseras avfallet pa ratt satt och uppmuntrar
ditt féretag gasterna att gora detsamma?

Mal 12: Informeras dina gaster om hur de kan
gora sig av med avfall i naturen?

Mal 14: Ger ditt foretag soppasar till besokare sa att de kan
samla sitt eget skrap och eventuellt ta bort skrap fran naturen?
Hall Sverige rent har t.ex Pasholkar och mycket information)

Mal 12: Komposterar ditt foretag matavfall?

Mal 12: Registrerar ditt foretag sig pa Toogoodtogo, Karma
eller liknande tjanster for att minska matsvinnet om ni har
for mycket mat éver vid slutet av en dag?

NE]

ANTECKNINGAR



[ TENBESPARING

VA

JA

Hir finns det tva syften: Det forsta dr att minska vattenfor-
brukningen kopplad till ditt foretag sa mycket som méjligt och
for det andra att hdlla grundvattnet och potentiella floder, sjoar
eller vatmarksomrdden i din verksamhets ndrhet sd rent och
ofororenat som mojligt.

1. Mal 12: Anvander ditt foretag miljomarkta varor vid rengéring?

2. Mal 12: Letar ditt foretag efter certifikat som Bra miljoval,
Svanen, EU Ecolabel nar ni képer produkter?

3. Madl 12: Ar ditt féretag noggrann med doseringen
nar kemikalier anvands for att undvika éverdosering?

4. Madl 12: Tillhandahdller ditt foretag miljo- och vattenvanliga
tvalar och handsprit for gasterna?

NE]

ANTECKNINGAR



VATTENBESPARING

10.

1.

JA

Mal 6: Uppmuntrar ditt foretag gasterna att hushdlla
med vatten?

Mal 12: Boende: Uppmuntrar ditt foretag till ateranvandning
av handdukar, att stanga av vattnet vid tandborstning osv.?

Madl 6: Laser ditt foretag vattenmatare regelbundet och
dvervakar vattenanvandningen i tid for att se till att vidtagna
atgarder ar framgangsrika och upptacka vattenlackor snabbt?

Mal 6: Samlar ditt foretag upp regnvatten och anvander det
for att vattna vaxter och trad om ni har ett gronomrade?

Mal 6: Har ditt foretag installerat snalspolande
duschmunstycken, kranar och toaletter?

Mal 6: Om ditt foretag har boende, beraknar ni den genom-
snittliga vattenférbrukningen per gast och besok for att se
fordelningen av vattenférbrukning mellan er och era gaster?

Mal 6: Ateranvander ditt foretag regnvatten som toalettvatten?

NE]

ANTECKNINGAR



ENERGIANVANDNING

JA

Mal 7: Anvander ditt foretag endast LED-lampor?

Mal 12: Stanger ditt féretag av belysningen och elektronisk
utrustning nar de inte anvands, inte bara i standby-lage?

Mal 11: Minskar ditt foretag externa belysningssystem
till vad som ar nédvandigt for orientering och sakerhet?

Madl 12: Har ditt foretag rorelsesensorer pa ljuskallor,
bade inomhus och potentiellt utomhus?

Mdl 12: Overvakar och registrerar ditt féretag regelbundet
elférbrukningen for att vara medveten om férbrukningen och
reflektera Over omraden dar energiférbrukningen kan minskas
jamfort med féregaende ar?

Madl 13: Reglerar ditt féretag temperaturerna?

Mal 7: Har ditt foretag timer pa elektronisk
utrustning och belysning?

Mal 7: Anvander ditt foretag endast fornybar energi?

Mal 12: Om ditt féretag har boende, beraknar ni den
genomsnittliga energiforbrukningen per gast och besok for att
se fordelningen av energiférbrukning mellan er och era gaster?

10. Mal 7: Producerar du din egen energi, ex solceller/paneler?

NE]

ANTECKNINGAR
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Vad kan jag/vi gora?

Nu

% Biologisk mangfald
% Minska koldioxidutslapp
% Avfallsantering

% Vattenbesparing

% Energianvandning

Inom Inom ett ar
sex manader



mVKRMgAND

'f"

Varmlandsk och
historisk hallbarhet

I Varmland, dér langa traditioner av jordbruk, jakt och fiske
har skapat hogkvalitativa rdvaror, ar kreativiteten for matupp-
levelser i unika miljoer odndlig. Virmlanningarna har alltid
varit beréattare, fran de tysta nétterna vid lagereldarna till de
manga scenerna runt om i regionen. Berattartraditionen har
spridit historierna vidare, vilket berikar regionens kulturarv.

B RENT VATTEN OCH 12 HALLBAR 1 3 BEKAMPAKLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA
SANITETFORALLA KONSUMTION OCH FORANDRINGARNA RESURSER
PRODUKTION
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VARMLANDSK HALLBARHET

Sytet dr att bevara Virmlands kulturella identitet och arvet som
ar specifikt for Virmland. Det omfattar en mdngd olika element
som speglar regionens historia, traditioner och mdanniskors
livsstil.

JA

NE]

ANTECKNINGAR



HISTORISK HALLBARHET

JA

Syftet dar att bevara Virmlands gedigna och anrika historia.
Historien om Viarmland spdnner 6ver dramatiska krigstider,
industriella bruksmiljoer, den sdllsynta naturen och kultur-
arvet i Finnskogen, liksom mdanga andra fornldmningar.
Dessutom dr Virmland hem for vackra herrgardar som

en gang beboddes av framstdende personligheter.

NE]

ANTECKNINGAR



Hallbara evenemang

Véal genomforda evenemang stiarker platsens rykte och skapar
stolthet och engagemang hos bade invanare och besokare. De
ska ocksa bidra till hdllbar utveckling inom miljo, samhaélle och
ekonomi samt framja jamlikhet och inkludering. Evenemang
ar en viktig faktor for att satta platsen pa kartan och visar for-
magan att bygga identitet, samarbeta och forsta sin samtid och
kultur.

5 JAMSTALLDHET RENT VATTEN OCH

SANITETFORALLA

1 4 HAV OCH MARINA 15 EKOSYSTEM OCH

12 HALLBAR 13 BEKAMPA KLIMAT-
KONSUMTION OCH FORANDRINGARNA
PRODUKTION

RESURSER BIOLOGISK MANGFALD
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HALLBARA EVENEMANG * VARDEGRUND

JA

Genom att minimera avfall, framja jamlikhet och investera
langsiktigt skapar hallbara evenemang en positiv inverkan pa
bdde samhdlle och miljé. Virderingarna fungerar som vigle-
dande principer, vilket gor hdllbara evenemang till plattformar
for fordandring och medvetenhet.

1.

2.

Vi stravar efter ett jamstallt och tillgangligt evenemang.
Vi har en god affarsetik - nolltolerans mot mutor och korruption.

Vart evenemang ska vara tryggt och valkomnande for alla
oavsett kon, konsoverskridande identitet eller uttryck, tros-
uppfattning, etnicitet, sexualitet, funktionsnedsattning eller
alder.

Vi tar miljdhansyn i alla vara beslut.

Vi stravar efter bred representation bland talare och
deltagare; kon, etnicitet, alder, funktionalitet med mera

Vi stravar mot att undvika stereotypa framstallningar.
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HALLBARA EVENEMANG * VARDAR OCH BOENDE

JA

Virdarna pa hallbara evenemang fungerar som ambassadorer.
Genom att skapa en inkluderande och respektfull atmosfir
bidrar de till en positiv upplevelse for deltagarna. Utvalda hdll-
bara och ansvarsfull boendemiljo, forstdrker hela evenemanget
som dn mer hallbart och trevligt.

1.

2.

Rekrytera lokala vardar.

Se till att vardar har bra arbetsvillkor och ar forsakrade.
Tank pa att ha en bred mangfald bland vardarna.

Ge garna utbildning i vardskap och hallbarhetsarbetet.
Valj miljomarkta hotell.
Visa hur man kan ta sig till boendet med lokala transporter.

Om artister eller andra deltagare erbjuds logi valjer vi ett
hotell dar miljékrav ar stallda.
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HALLBARA EVENEMANG * TRANSPORTER

JA

Transporterna pa hdllbara evenemang framjar kollektiva
transportmedel, cykling eller eldrivna alternativ. Detta hallbara
transportfokus bidrar till att skapa en positiv och ansvarsfull
evenemangsupplevelse.

1. Vi kommunicerar hur man ska ta sig till evenemanget

med kollektivtrafik.

2. Start- och sluttid anpassas efter kollektivtrafikens tidtabell.
3. Buss arrangeras till evenemanget.

4, Viunderlattar for cyklister som beséker arrangemanget.
5. Viunderlattar for deltagare eller talare pa distans.

6. Vianlitar leverantorer och fordon som anvander férnyelsebara

branslen. Fardtjanst har maéjlighet att stanna ndra entrén.

7. Parkeringsmdjligheter finns for personer med

funktionsnedsattning.

8. Vi kommunicerar vart man kan ladda sin elbil och tanka

sin biogasbil.
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HALLBARA EVENEMANG * ENERGI, KLIMAT & PLATSEN

JA

Hdallbara evenemang prioriterar fornybar energi och hallbara
klimatdtgdrder. Denna medvetenhet om energi och klimat
skapar en miljovinlig ram for evenemanget och inspirerar
deltagare att delta i en mer hdllbar livsstil.

1. Elektrisk utrustning som inte anvands ar avstangd.
2. Vianvander fornyelsebar el eller gron el.

3. Omvi anvander en generator sa gar den pa fornyelsebart
bransle.

1. Platsen har en tydlig miljoprofil.

2. Platsen, inklusive scenen, ar tillganglig for alla.

3. Det ar ett rokfritt evenemang, bade ute och inne.

4. Om djur ar en del av evenemanget, sa har de en bra tillvaro.

5. Det ska finnas tillgang till vanliga och handikappsanpassade
toaletter.
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HALLBARA EVENEMANG * MAT & SERVERING

JA

Genom att erbjuda hdllbara matalternativ bidrar evenemangen
till en miljovinligare och ansvarsfullare upplevelse.

1.
2.

© P N O

1.

Servera mer vegetariskt.

I samband med evenemanget serveras ekologisk eller
rattvisemarkt lokalproducerad mat och dryck.

Serverar inga rodlistade- eller utrotningshotade arter.
Serverar endast kranvatten.

Vi informerar om matens innehall och harkomst samt
hur den har producerats.

Vi undviker engangsmaterial.
Vi har ett eget pantsystem for plastglas.
Vi har en ansvarsfull alkoholhantering.

Vi har alternativ som undviker de vanligaste allergierna:
noétter, gluten och laktos

. Vi minimerar allt matsvinn. Det matsvinn som anda blir

tas om hand.

Planera inkop utifran att minimera - ateranvanda - atervinna.
Ha en plan for dverblivet material.

12. Se till att det ar enkelt att sortera avfall.

13.

14

Valj lokala, miljdmarkta och etiskt markta produkter.

Valj lokala leverantorer.
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HALLBARA EVENEMANG + KOMMUNIKATION

JA

Hdllbara evenemang dr préglad av tydlighet och engagemang
for att sprida medvetenhet. Arrangorerna anvdander digitala
plattformar for att minimera pappersanvdndning och framjar
hallbara budskap.

1. Evenemangets funktionarer och medarbetare informeras
om evenemangets miljo- och hallbarhetsarbete.

2. Affischer, program och andra trycksaker ar tryckta pa miljo-
markt papper och av ett miljdmarkt tryckeri.

Skyltar och liknande ska ateranvandas.

4. Vikommunicerar den hansyn som tagits till ekologisk och social
hallbarhet, exempelvis genom evenemangets program.

5. Goodiebags och give aways utesluts alternativt sa ar innehallet
medvetet utvalt ur hallbarhetssynpunkt

6. Teckentolkning, syntolkning, hérselteknisk utrustning eller stéd
pa annat satt ska finnas vid behov och om det ar majligt.

7. Ordval och bilder féljer evenemangets vardegrund.

8. Information finns pa minst svenska och engelska samt
for evenemanget andra relevanta sprak.

9. Evenemangets priser och medaljer ar ekologisk
och socialt hallbara.

10. Vi styr besodkarna att gora hdllbara val genom att lyfta
fram hallbara alternativ framfor andra.

NE]

ANTECKNINGAR



Kommunikation

En av de viktigaste sakerna i den har checklistan och

for att arbeta for hallbarhet ar att ha en 6ppen och transparent
kommunikation med dina kollegor, externa parter och gaster.
Steg som ar viktiga att ta ar:

% Kommunicera de atgarder du vidtar for att bli en mer hallbar
verksamhet och bidra till ett hallbart samhalle pa din webbplats

% Dela den hir checklistan med dina anstillda och sétt upp
dina hallbarhetsmal tillsammans

% Revidera hallbarhetschecklistan och vad du har uppnatt
en gang om aret och reflektera 6éver vad du vill arbeta framover

% Kommunicera digitalt hur besékare kan agera mer
miljovanligt pa ditt foretag eller pa sina resor i allmanhet

% Skriv och folj din egen hallbarhetsstrategi

% Fraga aktivt dina kunder om vilka hallbarhetsfoérbattringar
de skulle vilja se hos ditt féretag/i regionen

https://corporate.visitsweden.com/kunskap/budskap/vad-ska-vi-beratta/verktygslada/sa-berattar-du-om-ditt-hallbarhetsarbete/




Vad tycker en
resenar ar hallbart?

Upplevelsen av vad det innebdr att ta hansyn till miljo skiljer sig ofta
beroende pd vem du fragar, men nedan ar en “topplista” kring vad som
ar vart att beratta om. Din medvetna gast vill:

*

Uppleva lokala initiativ - aktiviteter, restauranger, boende
och affarer som ags och drivs av manniskor som bor pa orten.

Undvika éverfulla platser.

Resa utanfor destinationens hdgsasong.

Resa mer sallan, men stanna langre tid.

Besoka en region dar hallbarhet prioriteras.

Bo miljocertifierat eller dar det finns ett genomgaende miljétank.
Ata lokalproducerad och ekologisk mat.

Kunna cykla eller ta promenader.

Hellre dka tag an flyg.

Anvanda kollektivtrafik.
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Fem tips fran inter-
nationella researrangorer

% Baka in kostnaden. Betalningsviljan for hallbart resande
okar ofta om det bakas in i totalpriset da det blir till en positiv
bonus pa reseupplevelsen.
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Marknadsfor upplevelsen. Se hallbarhet som en viktig del av resan,
nagot som gor den battre, och inte sjalva reseanledningen.

Kommunicera ratt varde. Alla efterfragar inte hallbarhet, daremot
vill mdnga ha autentiska upplevelser i ndra kontakt med lokalsam-
hallet och naturupplevelser pa platser langt fran massturism.

e

% Beratta om vad du gor. Hallbarhet ar ett bra argument for resan
om den paketeras och presenteras pa ratt satt. Personlig marknads-
foring ar det som gor att du sticker ut i bruset. Skapa intressanta
berattelser om din produkt!

% Etablera samarbeten. En dialog med researrangérer, som vet hur
deras marknad fungerar, ger en majlighet till en finslipad kommuni-
kation om hallbarhet. Lika viktigt ar att etablera samarbeten med
andra produktadgare. Vad finns mer att géra an att bo pa det
hallbara hotellet?
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