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2021

2021 blev fortsatt ett utmanade ar hart praglat av den globala pandemin. Bestksnaringsfore-
tagen anpassade sig efter en ny vardag som standigt andrades med anledning av regler och
restriktioner och har utvecklat sina verksamheter med nya innovativa- och kreativa I6sningar.
Avsaknaden av internationella besdkare i Varmland marktes tydligt och skapade utmaningar,
inte minst tillgangen till personal och kompetens men ocksa for erbjudanden och produkter
som behoévde anpassas till nya malgrupper. Besoksnaringsaret 2021 blev liksom 2020 ett
mycket annorlunda ar och svart att planera.

De marknadsféringsaktiviteter som ar genomférda under aret har gett resultat och det
kanns gott i hjartat nar varje gast till Varmland raknas. Totalt har antalet svenska gastnatter
okat med drygt 100 000. Visit Varmland har under 2021 riktat in sig pa en nationell, regional
och lokal marknad for att starka Varmland som en attraktiv plats att leva, besoka, verka och
bo i och vi ser en stor 6kning av gaster fran ndromradet.

Under aret har vi arbetat tatt tillsammans for att stétta naringen med olika former av insat-
ser och kompetensutveckling. Information om stéd, nara kontakt genom samtal och besdk

ute hos naringen parallellt med ett arbete att starka Varmland som varumarke. Tillsammans
med Varmlands kommuner har vi arbetat med visitvarmland.com och genomfért ett 10-tal
kampanjer samt arbetat aktivt med sociala medier och magasin Varmland.

Vivalkomnar nu 2022 dar vi tillsammans arbetar for en hallbar tillvaxt och sysselsattning
i Varmland och ser ljust pa framtiden dar intresset for Varmland som besoksmal ar stort.

Mia Landin,
Vd, Visit Vdrmland
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Visit Varmland

Medlemmar och finansiering 2021

En stark besoksnaring i Varmland bygger vi genom en
stark samverkan och engagerade medlemmar som
upplever nytta av att arbeta tillsammans med produkt-
och affarsutveckling, kommunikation och marknads-
aktiviteter men ocksa ett starkt natverk.

2021 har ytterligare 12 nya medlemmar anslutit sig
till Visit Varmland och vid arets slut hade vi totalt 398
medlemmar, varav 170 direkt anslutna medlemmar,
18 kommuner samt tre paraplyorganisationer. Dessa
paraplyorganitsationer har 228 féretag och féreningar
anslutna indirekt via Camping Varmland, Centrum Karl-
stad, Varmlands Hembygdsférbund som tillsammans
ger en medlems bas pa nastan 400 foretag.

Under aret erhéll Visit Varmland en basfinansiering fran
Region Varmland pa 4.456 tkr. Den totala intakten for
serviceavgifter uppgick till 2.643 tkr.

Visit Varmland drev under 2021 totalt atta projekt.
Pagaende projekt under aret var Led och evenemangs-
baserad turism (LET), Utveckling och analys av den
varmlandska besdksnaringen for framtiden (UTAN),
och Livskraftig omstalining beséksnéring i Varmland
(LOV). Under aret har det tillkommit ytterligare fem nya
projekt, Investeringsprojekt servicestruktur cykelleder
(ISC), Samverkansprojekt Utvecklingskontor Vastra
Varmland (UKVV), Starkt affarsutveckling Finnsskogen
(SAF), REACT Vastra Varmland och Innovationsarenor

9 %
Naring/féretag

63 %
Region Varmland

besodksnaringen Varmland (IAV).

De projekt som avslutades 2021 var Konkurrens-
kraftig Besdksnaring Varmland (KBV), Tillganglig
Besodksnaring i Varmland (TBV) samt en forstudie -
Cykel & Finnskog.

Visit Varmland ar dven en samverkanspart i projekten
Nationell ledsamverkan (NLS), Crisitivity (kunskaps-
underlag for moétesindustrin) och Flow (matning for
besokssunderlag).
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Nya medlemmar 2021
medlemsféretag * Adventure Camper i Varmland AB, Hammard
* Bulten Bike ekonomisk férening, Karlstad

« Karlstad Alpackagard, Karlstad

* Lildngshamnens Restaurang AB, Hammaro
* Nojesfabriken, Karlstad

* Helmia Bil AB, Karlstad

* Bratens Camping, Torsby

* Torsby Camping AB, Torsby

« Svarta Restaurang konferens, Degerfors

« Camp Grinsby, Arjang

* Skdna Rum vid Fryken, Kil

+ Kalhyttan, Filipstad 1 !

nya medlemmar
under 2021

kommuner
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Kontoret pa Norra Strandgatan 17
i Karlstad ar bemannat fran mandag
till fredag mellan 08.00 och 17.00.

Medarbetare 2021

Andreas Norum
Anna Penaber

Cajsa Jansson 3 1
Gunn Axelsson, t.o.m. 210330 Kommunikatérer Statistiker/
Jenny Nohrén analytiker
Jessica Carlsson, fr.o.m. 210901
John Zafaradl

Linda Werme

Linnea Harefjord 1 1
Mia Landin Projektledare/ Marknads-
Niclas Wikman strateg koordinator
Pernilla Bredberg, fr.o.m. 210831
Sara Andrén Fordldraledig fr.o.m. 210431 5

Sara Sandstrom vikarie t.o.m. 211231

Susanne Forsberg vikarie t.o.m. 211231 Projektledare

December 2021
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Insatser
2021

Visit Varmland framjar besoksnaringen
genom olika insatser som bidrar till att 44

skapa o6kade forutsattningar for en
hallbar och livskraftig niring.
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Varmland
och Karlstads
Besoks-
naringsdagar
2-3 december

Varmland och Karlstads besoksnaringsdagar 2021 arrangerades den 2-3 december pa Karlstad CCC
och Elite Stadshotellet i Karlstad. Antligen kunde vi ses fysiskt, nitverka och inspireras under de tvé
besoksnaringsdagarna som invigdes av Karlstads kommunalrad Frida Pettersson och Stina Ho6k (M).

Drygt personer deltog pa besoksnaringsdagarna dar Attraktiva platser med méanniskor i centrum
stod i fokus, ett av insatsomradena i Varmlandsstrategin 2040. Dagarna fylldes med inspirerande
gastforelasare, innovativa l6sningar i beséksnaringen och framtidstrender. Christian Edwertz var
moderator och besdkarna kunde inspireras av foreldsare som bland annat Lottie Knutsson, Moa
Bjornsson, Elin Haggberg och Anders Johansson.

Visit Varmland delar ocks& varje &r ut priser till Arets uppstickare, Arets turismpris och Arets
uppsats under besoksnaringsdagarna. Vinnare av drets turismpris var Gamla Kraftstationen som
réstades fram via Visit Varmlands sociala kanaler.

Vinnare av Arets uppstickare var Hammaro Art Gallery med motiveringen "Ett nytdnkande
konstgalleri som startat upp sin verksamhet pa Nolgard pa Hammaré och som drivs av fyra varm-
landska konstnarer. Har mots du av stilfull konst i alla dess former och konstnarerna bakom verken
genom personliga méten. Att placera ett fingalleri i anslutning till en Coop-butik ar unikt och udda
men genom sitt engagemang och stora framtidsplaner har de lyckats skapa en modern miljé och en
reseanledning som lyfter Nolgard och andra verksamheter till en attraktiv plats.”

Och 2021 ars pris fér Arets uppsats gick till Andreas Ekdngen och Bjorn Friberg for deras uppsats
Resemotivet image och dess betydelse: En enkatstudie om hur resemotiv med fokus pa image har en
betydande roll med motiveringen:

Motivering: "For att de med sin val bearbetade uppsats belyser en kunskapslucka inom resemoti-
vet image och dess betydelse inom svensk bestksnaring. De har genom ett innovativt tillvdgagangs-
satt férenat metod och teori for att darigenom klarldgga betydelsen avimage for besdkare nar de
valjer resmal. Forfattarna askadliggor i sin studie besoksnaringens utmaningar och mojligheter i sin
strévan att attrahera svenska besokare. I uppsatsen identifieras potentiella forbattringsatgarder for
besdksnaringen. Forfattarna anses darmed lagt en grund som kommer gynna utvecklingen av den
varmlandska besoksnaringen.”

Vi vill rikta ett sdrskilt tack till Karlstads kommun for detta samarrangemang som vi vart annat ar genomfor
tillsammans. Vi tackar dven for bidrag till goodie bags; Scandic, Brands, Férjestad Restaurangen, Virmlands
Museum, Léfbergs, Helmia, Kristinehamns Historiska & Kristinehamns konstmuseum och Gamla Kraftstationen.
Visit Vdrmland tackar dven alla deltagare och inspiratérer for dessa fantastiska dagar och hoppas att vi ndsta ar
dr minst lika manga som samlas som en del av Vidrmland.
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Avslutade projekt under daret

KBV W TBV FC

Konkurrenskraftig Tillganglig Forstudie
Besoksnaring Besoksnaring cykel
iVarmland ivarmland

Pabérjade projekt under dret

UKVV

Samverkansprojekt
Utvecklingskontor
Vastra Varmland

IAV

Innovationsarenor
besdoksnaring
Varmland

ISC

Investeringsprojekt
servicestruktur
cykelleder

SAF

Starkt
affarsutveckling
Finnskogen

Pdgaende projekt under dret

UTAN

Utveckling och analys
av den varmlandska
beséksnaringen for
framtiden

LET

Led och evenemangs-
baserad turism

LOV

Livskraftig omstallning
beséksnaring
ivarmland

NLS

Nationell
ledsamverkan

Vara projekt

Under 2021 drev Visit Varmland totalt nio projekt och avslutade tva projekt
samt en forstudie. Pagaende projekt under aret var Led och evenemangs-
baserad turism (LET), Utveckling och analys av den varmlandska besoks-
naringen for framtiden (UTAN), Livskraftig omstallning besdksnaring

i Varmland (LOV) och Nationell ledsamverkan (NLS).

Det har aven tillkommit fem nya projekt till Visit Varmland under aret,
Investeringsprojekt servicestruktur cykelleder (ISC) - ett pilotprojekt som har
som mal att utveckla mojligheten att kunna ta med cyklar pa kollektivtrafiken
samt ta fram fler servicestationer i Varmland. Samverkansprojekt Utvecklings-
kontor Vastra Varmland (UKVV) med madlet att skapa kompetenshéjande
insatser for 6kad tillvaxt och utveckling i vastra Varmland. Starkt affarsutveck-
ling Finnsskogen (SAF) som ska starka Finnskogen som omrade och féretagen
genom produktutveckling, féradling och paketering. Innovationsarenor besok-
snaringen Varmland (IAV) ska 6ka besdksnaringsféretagens innovationskraft
och omstallningsférmaga med digitala och grona omstallningar som ska med-
fora att foretag inom besdksnaringen i Varmland har starkt sin attraktions-
kraft och klarar pandemins effekter dven efter pandemin.

De projekt som avslutades 2021 var Konkurrenskraftig Besoksnaring
Varmland (KBV), Tillgénglig Besdksnaring i Varmland (TBV) samt en forstudie
- Cykel & Finnskog. Pa nasta sida finns en beskrivning av varje projekt med
mal, syfte och férvantat resultat.
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Avslutade projekt 2021

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska
regionala
utvecklingsfonden

KBV i

Varmland
Konkurrenskraftig bes6ksndring i Vdrmland
Projekttid 2018 - 2021

Omfattning 5 delmal

Budget 15 miljoner

Delmal 1
Okad omvarldskunskap hos féretagen

Delmal 2
Okad affarsutveckling hos féretagen

Delmal 3
Foretagen bearbetar bredare marknad
(fler segment och lédnder)

Delmal 4
Oka féretagens synlighet via digitala verktyg

Delmal 5
Utveckla Varmland som mat och dryckes-
destination (6kad maltidsturism)

TBV @

Varmland
Tillganglig bes6ksndring i Vdrmland
Projekttid 2018 - 2020

Omfattning 3 delmal

Budget 1,8 miljoner

Delmal 1

Minst 30 inventerade foretag

Delmal 2

Okad medvetenhet om tillgédnglighet hos

foretagen

Delmal 3

Alla inventerade foretag ska ha utfort minsten

atgard for béttre tillganglighet

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska
regionala
utvecklingsfonden

Servicestruktur
cykelleder

Investeringsprojekt servicestruktur
cykelleder Virmland - Vastra Gotaland -
utlysning Branschsatsning réddda beséksndringen

Projekttid 201001 - 210228
Omfattning Forstudie
Budget 250 000:-

Projektet ar en forstudie som syftar till att undersoka vilka
investeringar och insatser i form av fysiska anlaggningar och olika
service- och tjanstefunktioner som ar nédvandiga, for att optimera
turistforetagens mojligheter att utveckla nya cykelprodukter.
Denna forstudie gors infor ett foljande investeringsprojekt.

Projektet adresserar nagra huvudomraden

* Logistik runt uthyrningar av cyklar och elcyklar
med tillhérande packutrustning

* Transporter av bagage, besokare och cyklar pa kollektivtrafik

* Tekniska I6sningar fér obemannad uthamtning
och inlamning av hyrcyklar

* Tekniska forutsattningar for boknings- och logistikhantering
* Forutsattningar och maéjliga platser for utvecklade noder

som ar naturliga start- och avslutningsplatser for cykelturister
dar relevant service och transportmoéjligheter finns samlad.

« Identifiera aktérer som via en utokad samverkan kan tillvarata
den potential inom natur- och kulturturism som Finnskogs-
omradet besitter.
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Pabérjade projekt 2021

EUROPEISKA
UNIONEN
Eu ke

I AV %g.?tiglgnd

Innovationsarenor beséksndring Varmland
Projekttid 210801 - 231031
Budget 4.500.000 SEK

Delmal 1 En struktur for innovationsarenor inom
besdksnaringen har utvecklats och implementerats.
Innovationsarenorna hjalper foretagen identifiera
sina behov och styrkor och lagger grunden for tjanst-
eutbud och plattformsutveckling i delmal 2.

Delmal 2 Innovationssupport har méjliggjort
digitaliserings- och gréna omstallningsinsatser i
praktiken. En infrastruktur och plattform for tjgnster
och strukturkapital for innovation, digital omstallning
och grén omstallning anpassat for beséksnaringen
har utvecklats. Kopplat till detta har ett tjansteutbud
utvecklats och etablerats for SMF med fokus pa
innovation, digital- och grén omstallning.

Delmal 3 SMF nar ut med sina produkter och inno-
vationer till nya malgrupper och marknader. Genom
att utveckla innovationer, samarbete och starka sin
konkurrenskraft kan foretagen na nya malgrupper
och marknader bade nationellt och internationellt.

utvecklingsfonden

EUROPEISKA
UNIONEN
u ke

I S c %g.?tiglgnd

Investeringsprojekt servicestruktur cykelleder
Projekttid 2021 - 2023

Omfattning Investeringar i infrastruktur
for cykelleder

Budget 2.000.000 SEK

Projektets 6vergripande och langsiktiga malsattning

ar att Varmland ska utvecklas till en av Sveriges ledan-
de cykeldestinationer. Mdnga besoksnéringsforetag i
Sverige har pa grund av pandemin tappat stora delar av
sina affarer. Varmland, som &r en av de regioner i landet
som har storst andel internationella besékare, har drab-
bats extra hart.

utvecklingsfonden

ISC ska bidra till en snabb utveckling av den infrastruk-
tur av service- och tjanstefunktioner som idag saknas
langs regionens tre storsta cykelleder, ge besoksna-
ringen de forutsattningar som kravs for att utveckla
hogkvalitativa cykelprodukter, inte minst pa den inhem-
ska marknaden. Att utveckla nya cykelprodukter ar for
manga foretag ett attraktivt alternativ. Férutsattningen
ar dock att den noédvandiga tjanste- och serviceinfra-
struktur som idag saknas, snabbast mojligt kan sattas
pa plats.

Investeringar

+ Cykel pa kollektivtrafik
* Cykelraknare

* Servicestationer

« Slapkarra for cykeltransport

EUROPEISKA
UNIONEN
El ke

UKVV i
Varmland

Samverkansprojekt

Utvecklingskontor Véstra Varmland

Projekttid 210701 - 231031
Budget 12 000 000 SEK

Overgripande mal

Kraftsamlingen for utveckling i vastra Varmland har
starkt naringslivet genom att bidra till Iangsiktig,
hallbar utveckling och snabbare aterhamtning for
foretagen efter pandemin. Hela lokalsamhallet praglas
av framtidstro och en kansla av stolthet.

Projektmal

Sma och medelstora foretag i Varmlands fyra grans-
kommuner har starkt sin omstallningsformaga och
konkurrenskraft genom 6kad dialog och samverkan
direkt med och mellan aktorer i det féretagsframjande
systemet och kommunerna, samt ser nya mojligheter
att skapa erbjudanden utifran platsen de verkar pa.

Projektet ska bland annat

« Skapa samverkansplattformar for platsutveckling
och attraktionskraft i granskommunerna.

+ Skapa attraktiva platsvarumarken

* Planera och genomfor lokala insatser for foretag
inom besoksnaringen

Deltagande kommuner i projektet ar Arvika, Eda,
Torsby och Arjéng.
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Pébérjade projekt 2021

Pdgdende projekt 2021

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska

SA F E"g?tir?lgnd

Starkt affdrsutveckling Finnskogen
Projekttid 210315 - 220430

Omfattning Sma och medelstora foéretag,
finngardar och hembygdsfoéreningar som
verkar i Finnskogen

Budget 695.343:-

Mal
Aktorer i Finnskogen ska ta fram 20 nya hallbara
produkter och minst 5 hallbara paket.

Malgruppen ska fa kunskap om nuvarande mark-
nadssegment och malgrupper kopplade till dem.

Malgruppen ska kunna implementera Visit Varm-
lands paketmodell.

Malgruppen ska kunna initiera produktutveckling,
foradling och paketering.

Malgruppen ska kunna satta sin verksamhet i
relation till eventuella samverkanspartners i ndrom-
radet och via samverkan bygga/utveckla produkter
och paket.

Malgruppen ska férsta och implementera
grundlaggande kunskap kring vad som styr vid
prissattning.

Malgruppen ska kéanna till hur man goér produkter
och paket onlinebok

regionala
utvecklingsfonden

: nerrey
LET  3%oon, @&
Grdnsregional ndringslivsutvecklingen
genom led- och evenemangsbaserad turism

Projekttid 2019 - 2022
Omfattning 7 delmal
Budget 17 miljoner

Delmal 1 Ledutveckling: kartlaggning, kvalitets-
sakring samt identifiering av méjlig utveckling/
sammankoppling av leder.

Delmal 2 Utveckla standard for “cykelvanligt boende”
och implementera detta.

Delmal 3 Oka andelen exportmogna och
internationellt konkurrenskraftiga foretag

Delmal 4 Fler exportmogna produkter inom
vandring och cykel séljs pa internationell marknad
och ar exponerade i internationella digitala
marknadsféringskanaler

Delmal 5 Inventering och sammanstalining
av evenemangsresurser

Delmal 6 Okad kunskap hos kommuner och
arrangorer om vilka positiva effekter arrangemang
kan ha for lokal ekonomi och besdksnaring

Delmal 7 Manualer och verktyg for hallbara
evenemang ar framtagna, kdnda och etablerade
i projektomradet

Delmal 8 Minst tre granséverskridande samarbeten
inom evenemang

EUROPEISKA
UNIONEN
Europeiska
regionala
utvecklingsfonden

L OV %g.?ti';lalgnd

Livskraftig omstdllning besdksndring i Varmland
Projekttid 2020 - 2023

Omfattning 5 delmal

Budget 10 miljoner

Delmal 1 Foretag, branschféretréadare och andra
regionala aktorer star battre rustade med aktuell och
vardefull kunskap om nya malgruppens konsumtions-
monster, resvanor, behov och dnskemal samt hur var
omvarld uppfattar Sverige som resmal under och efter
pandemin

Delmal 2 Affarsutveckling i foretagen har lett till en
anpassning av befintliga produkter och tjanster till
lokala, regionala och nationella malgruppers behov
och 6nskemal, samtidigt som nya attraktiva, innovativa,
erbjudanden har skapats och marknadsforts

Delmal 3 Féretagen har 6kat sin egen marknadsféring
direkt mot lokala, regionala och nationella malgrupper
och har hittat nya effektiva saljkanaler

Delmal 4 Foretagens digitala mognad har ékat, och
digitala I6sningar och verktyg praglar allt fran arbets-
satt och marknadsfoéring till produkter och tjanster,
samt upplevelser pa distans och pa plats

Delmal 5 Varmlands smaskaliga livsmedels- och
dryckesforetag har utvecklas effektiva salj- och
distributionskanaler for att synliggéra och na bade
privata och offentliga aktdrer med lokalproducerade
varor. Efterfrdgan pa den varmlandska lokalproducerade
maten har 6kat. Varmland ar kand som en attraktiv mat-
och dryckesdestination.
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Pdgdende projekt 2021

I SAMARBETE MED

NLS = -5

Nationellt ramverk for vandringsturismleder
Projekttid 2020 - 2022

Omfattning Ta fram ett gemensamt ram-
verk for kvalitetsstandard pa vandringsleder

Overgripande mal Oka andelen internationella
gastnatter i Sverige och darmed 6ka omsattningen
och sysselsattningen hos beséksnaringens foretag.
Bidra till att Sverige forstarker sin position som
ledande naturturismdestination i varliden.

Delmal

Nationella kvalitetskriterier inom t ex:
Fysisk led, ledgradering
Organisation, markagaravtal
Kommunikation

Service

Upplevelse

Ovrigt: Nationellt projekt som alla Sveriges
21 regioner star bakom. Samfinansierat av
Jordbruksverket och Tillvaxtverket.

UTAN & Region

Utveckling och analys av den varmlédndska
besdksndringen for framtiden

Projekttid 2021
Budget 300.000 SEK

Projektbeskrivning

Projektets huvudsakliga uppgift ar att arbeta med
utveckling, organisation och vision kring hur den re-
gionala besdksnaringen ska organiseras i framtiden.
Nationellt har det under de senaste aren skett stora
forandringar, dar Visit Sweden nu ar ett statligt bolag,
Regionala Natverket for Turism har organiserat sig
som en férening med representanter fran samtliga
21 regioner och den forsta nationella beséksnarings-
strategin ar framtagen.

Déarfér behdver projektet underséka mojligheterna

och behovet fér en transformation av den regionala
besdksnaringen i Varmland och hur denna bér sam-
ordnas. Detta for att méta de nya forutsattningarna
som finns pa nationellt inom besoéksnaringssverige.

EUROPEISKA

COM

Crisitivity

- For omstdllning inom métesindustrin
Projekttid 2021 - 2023

Omfattning

Budget

Samverkanspartners BI SYD Natverket

Projektmal
Okat antal framtidssakrade féretag som klarar att
kontinuerligt stalla om i en foranderlig varld.

Delmal
Alla deltagande foretag har fatt 6kad och ny kunskap
om kundbeteende och framtida motesformat

Alla deltagande foretag har fatt 6kad omstallnings-
férmaga
10-15 foretag har diversifierat sin affarsmodell

5-10 foretag har fatt forutsattningar att testa nya
moteslosningar pd marknaden

Plattformar for innovation och kunskap for
métesanlaggningar ar skapade

Starkt kompetens inom framjandesystemet for
fler innovationer inom motesbranschen och sakrad
larandeprocess.
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Samverkan
mellan

Visit Varmland
och
Kkommunerna

Visit Varmland leder det regionala besdksnaringsarbetet och stéttar féretagen i regionen i sitt
utvecklings- och innovationsarbete. Arbetet ska ske i nara samverkan med kommunerna och
innovationsstodssystemets 6vriga aktoérer med fokus pa Varmlands strategi, marknadsforing
av varumarket Varmland, omvarldsbevakning och regional kraftsamling.

Den goda samverkan mellan Visit Varmland, kommuner och beséksnaringsforetag ar
avgorande for Varmlands utveckling. Det sker bland annat genom Turismchefsméten dar vi
informerar om pagdende projekt, aktiviteter, marknadsplan och har en tat dialog kring arbetet
for besdksnaringen i Varmland.

Under 2021 genomfoérdes fem turismchefsmdéten och varje fredag har Visit Varmland skickat
ut ett informationsbrev till alla kommuner med uppdateringar, omvarldsbevakningar, trend-
spaningar och kommande aktiviteter som rér besdksnaringen. Under 2021 har vi genomfort
flera foretagsbesok och traffats i de olika kommunklustren for att tillsammans kunna utveckla
och lyfta Varmland som en attraktiv plats for alla som lever, verkar, bor och besdker.

Visit Varmland har dven utsett minst en representant fran Marknad & kommunikations-
avdelningen och en fran Produkt & affarsutvecklingsavdelningen som har ett lite extra ansvarar
for medlemmar, foretag, samverkan och aktiviteter i respektive geografiskt omrade.

Norra Virmland Soédra Varmland

(Torsby, Hagfors, Sunne, Munkfors (Grums, Kil, Forshaga, Karlstad, Hammard)
Linda Werme Jenny Nohrén

Pernilla Bredberg John Zafaradl

Sarah Andrén Niclas Wikman

Vastra Varmland Ostra Varmland

(Eda, Arvika, Arjéing, Sdffle) (Filipstad, Storfors, Karlskoga,

Andreas Norum Degerfors, Kristinehamn)

Linnea Harefjord CajsaJansson

Jessica Carlsson Linda Werme
Anna Pénaber
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1 januari - 31 december 2021

Antal 6vernattningar och foérdndringar
jamfért med samma period 2020

XD il @ ©

Hotell Stugby Vandrarhem Camping SoL
+22,6% +31,6% +32,9% +19,4% -6,5%
666.244 46.627 70.336 633.242 422.024

Gastnatter i Varmland
1 jan - 31 dec 2021

Totalt antal gdstnatter i Varmland under perioden
Norge 75.529
1.838.473
Y [} Nederldnderna 41.743
Danmark 29.140

Kina 58
Storbritannien 2.355

Totalt 312.064

Svenska gastnatter i Varmland
under perioden

1.526.409

Kommersiella
overnattningar

Under 2021 fick Varmland 1 838 473 évernattningar, som
ar 13,9 % fler ar foregdende ar (+224 706 6vernattningar).

De flesta boendeformer 6kar i antal gastnatter, férutom
Sol*, som tappar -6,5 %. Den storsta tillvaxten i antal dver-
nattningar har hotell och camping som 6kar med 122 737
respektive 102 804 gastnatter, vilket ar 22,6 % och 19,4 %.

Antalet 6vernattningar i Varmland under 2021 6kade bade
bland svenska bestkare med 6,5 % (totalt 1 526 409 gast-
natter, vilket ar 93 279 gastnatter mer mot samma period
forra aret) och utlandska bestkare med 74,0 % (totalt 312
064 dvernattningar, vilket ér 132 760 gastnatter mer an
samma period foregaende ar).

Svenska besodkare i Varmland under 2021 6kade sin narvaro
pa boendeformer hotell. Stugbyar och vandrarhem.

Antalet utlandska gastnatter okar pa alla boendeformer
under 2021 jamfort med foregaende ar, men jamfoért med
2019 ar tappet nastan 64 %.

* Privat formedlade stugor och ldgenheter
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Nationell
strategi

— Strategi for
hallbar turism
och vaxande

besoksnaring
2021-2030

Regeringen presenterade i oktober 2021 en ny
nationell strategi for hallbar turism och véxande
besdksnaring. Ett ramverk och en inriktning for
regeringens politik fér den kommande tiorsperioden
och som ocksa blir en stark grund for en regional
besoksnaringsstrategi.

I den nationella strategin identifierar regeringen
ett antal strategiska omraden for hallbar turism och
vaxande besoksnaring. Omradena som identifierats
ar, féretagande, jobb och kompetens, kunskap och
innovation, tillganglighet samt marknadsféring och
till varje omrade kopplas fyra horisontella perspektiv:
hallbarhet, digitalisering, platsutveckling och sam-
verkan.

Strategin for hallbar turism och vaxande besok-
snaring beskriver dven ett stdrre perspektiv dar
turismen bidrar till lokal och regional utveckling,
investeringar, service, bevarande och utveckling av
natur- och kulturmiljéer och forstarker platsens attraktionskraft. I strategin lyfts aven Sveriges
Kommuner och Regioners (SKR) sammanstallining som visar att de landsbygdskommuner som
har betydande bestksnaring ocksa ser effekter pa dkad sysselsattning, ett storre serviceutbud
inom flera branscher, 6kat nyféretagande och battre dagligvaruhandel.

Genom en nationell strategi finns férutsattningar till en an mer effektiv anvandning av
offentliga medel och resurser till att starka forutsattningarna for synergier mellan sektorer
samt bidra till att etablera en samsyn som kan underlatta hallbar utveckling i hela besoks-
naringens aktorssystem.

Visit Varmland &r regionens féretradare pa nationella besoksnaringsarenor och har
uppdraget for att den nationella strategin for hallbar turism och véaxande besoksnaring
implementeras samt att tecken pa framsteg enligt strategin uppfylls i Varmland.

Strategi for hallbar turism
och vaxande besoksnaring
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Varmlands-
strategin
2020-2040

Framtidens Varmland
skapar vi tillsammans

Ingen och alla dger Varmland. Men det ar vi som bor och
arbetar har som har ett gemensamt ansvar for att lanet
utvecklas at ratt hall.

Varmlandsstrategin ar vart verktyg for att skapa det
Varmland vi vill ha och behéver i manga ar framéver. Den
ger en bild 6ver lanets tillgangar och lyfter prioriterade
omraden att kraftsamla kring. P3 regional niva utgor
strategin en grund for beslut, styr satsningar och tilldelning
av projektmedel och féretagsstod. Vid férhandlingar med
regeringen, statliga myndigheter och EU fungerar den som
ett underlag for hur medel och satsningar ska fordelas.

Genom att strava efter att forverkliga gemensamma mal v Varmlandsstrategin
skapar vi tillsammans férutsattningar for att Varmland ska : L
vara en hallbar och attraktiv region dar manniskor vill bo och -
utvecklas och dar foretag vill expandera och etablera sig.

Varmlandsstrategin togs fram pa uppdrag av regering-
en och utgor grunden till andra strategier pa regional och lokal niva. Region Varmland
samordnar arbetet, men strategin formas och genomférs aven mangd aktorer.

Med utgangslage i visionen Ett hdllbart Vdrmland som férdndrar virlden ska vi bland annat
medverka till att utveckla attraktiva platser med mal for en tillganglig region, hallbar livskvalitet
och attraktiva livsmiljoer. Flera omraden och sektorer behéver samverka for att vi ska lyckas
skapa det attraktiva Varmland vi vill ha.
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Attraktion
genom

hallbar platsut-
veckling

— Varmlands

smarta hallbara
specialisering
2022-2028

VAR VISION
Ett héllbart Virmland

som férdndrar vérlden
genom att visa vigen fér

vdrdeskapande
Smart specialisering ar en strategi for regional kraftsamling bakom o

de mest lovande omradena for innovation, entreprendrskap, tillvéxt,
sysselsattning och som bidrar till hallbar utveckling. Smart specialisering
ar en viktigt del i genomférandet av Varmlandsstrategin 2040.

Smart specialisering ar ett smart satt att skapa varden och en strategi fér transformation.

Med samhallsutmaningar i centrum kommer arbetet med smart specialisering samla foretag,
forskning, offentlighet, civilsamhalle fér att med olika kunskaper, kompetenser, erfarenheter
samlas for att utveckla nya I6sningar.

Varmland har som forslag sju prioriterade omraden inom smart specialisering att kraftsamla kring;
Skoglig bioekonomi, Digital hélsoinnovation, Avancerad tillverkning och komplexa system, Systemlésningar
med solel, Attraktion genom hdllbar platsutveckling, Livsmedel i hdllbara samspel samt Dataspel och speli-
fiering. Forslagen gar pa remiss under mars 2022.

Tillsammans med Varmlands aktérer kommer Visit Varmland erbjuda en plattform foér att under-
latta samverkan i arbetet med den smarta specialiseringen Attraktion genom hallbar platsutveckling.
Specialiseringen Attraktion genom hallbar platsutveckling kommer att vara central i Hallbara smarta
samhallen och har en stark férankring i Varmlandsstrategins insatsomrade "Utveckla attraktiva plat-
ser” och arbetet med att skapa attraktiva livsmiljéer i Varmland, men dven i den nationella beséksna-
ringsstrategin, vars vision ar att Sverige ar 2030 ska vara varldens mest hallbara och attraktiva resmal
byggt pa innovation.

Specialiseringen har varmlandska platsers unika férutsattningar som bas fér upplevelsen men
metoden ar gransoverskridande bade vad det galler geografiska omraden, forskningsdiscipliner,
branscher inom néringslivet och korsbefruktningar av omraden for innovation. Specialiseringen
har ett sarskilt fokus pa de sma och medelstora féretagens behov och potential samt naringslivets
fornyelse och utvecklingsférmaga.

Fokus ar pa unika och innovativa métesplatser i syfte att vidareforadla vardet av vart gemensam-
ma natur- och kulturarv. Med de samlade kompetenser som finns inom omradet i Varmland finns det
potential for att besoksnaringen starks samtidigt som samhallsservice utvecklas i sina former (framst pa
landsbygderna). Specialiseringen drar férdel av tekniska framsteg vad det galler exempelvis digitalise-
ring, visualisering, AL, VR och analys av data. Tjanstedesignperspektivanammas med anvandaren som
medskapande av sina egna upplevelser och i hur anvandaren tillgodogor sig varden av upplevelserna.

platsutveckling.
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Styrelse Valberedning

Lena Melesjo Windahl, ordférande, 1 dr, 2021-2022 Mattias Nord, Karlstad CCC, 2021/2022
Maria Westin, Karlstads kommun, vice ordférande, 2 dr, 2020-2022 Patrik Ekman, Ekmankoncernen, 2021/2022
Lars Satterberg, Hagfors kommun, ledamot, 1 dr, 2021-2022 Eva Larsson, Torsby kommun, 2021/2022
Linda Ryan Bengtsson, Karlstads universitet, ledamot, 2 dr, 2021-2023

Henrik Forsberg, Helmia, ledamot, 2 dr, 2021-2023

Johan Engberg, IF Géta, ledamot, 2 dr, 2021-2023

Christer Johansson, ICA Maxi, ledamot, 2 dr, 2021-2023

Anders Thorén, Lofbergs, ledamot, 2 dr, 2020-2022

Hanna Akerstedst, First Hotel River C, ledamot, 2 dr, 2020-2022
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Advisory Board

Under 2021 enades ledningen och Visit Varmland styrelse om att det
fanns ett behov av att skapa ett Advisory Board. Syftet med grupperingen
dr att kunna provtrycka ideer och tankar. Gruppen dr en sammansdttning
av entreprendrer inom besdksndringen som ér med och driver utvecklingen
pa olika sdtt inom ndringen. Grupper ger dven en méjlighet till snabb

respons i olika frdgor och samlas vid behov.

Advisory Board 2021

Linn Mossberg Senstebg, Gamla Kraftstationen, Deje
Magnus Christoffersson, Frykenbadens camping, Kil
Mia Olsson, Valfjdllet, Eda

Patrik Ekman, Ekmangruppen, Kristinehamn

Staffan Svantesson, Happie Camp, Karlstad

Nina Hoéjdefors, Karlstad Alpackagdrd, Karlstad



Norra Strandgatan 17, 652 24 Karlstad
visitvarmland.com - visitvarmland.com/corporate
info@visitvarmland.com ¢ #visitvarmland
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