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Sammanfattning

Syftet med denna studie var att forstd konstruktionen av genusidéer och hur dessa har
fordndrats over tid. Tidigare forskning visar att turistisk marknadsforing, framforallt inom
dventyrsturismen, ofta gynnar det heteronormativa manliga perspektivet. Detta innebdr att
marknadsforingen har haft ett stort fokus pad maskulina ideal sdsom styrka och erdvring, samt
att marknadsforingen ar védldigt mansdominerad. Det innebér dven att kvinnor ofta visas upp
som svagare dn men genom passivitet och objektifiering. Utdver detta sa visar tidigare studier
pa en tydlig koppling mellan representation i1 media, sasom marknadsforing, och
genuskulturen 1 samhéllet 1 6vrigt, vilket lyfter vikten av en jimstdlld representation. For att
se hur vil detta stimmer 6verens med genuskonstruktionerna i dagens turistmarknadsforing i
sverige s har denna studien anvént sig av en kvalitativ semiologisk metod dir ett fatal bilder
kring vandring fran svenska visitorganisationer har kodats och analyserats for att f4 fram
vilka genusidéer som konstruerats. Detta for att detta urval av bilder ansetts mest
representativ for svensk dventyrsturism. Resultatet visade da att representationen av mén och
kvinnor var relativt lika, med fatal skillnader. Vilket tyder pa en férdndring fran teorin mot en
mer jamstilld marknadsforing. Det heteronormativa manliga fokuset fran teorin finns dock
kvar, dock framst i uppvisningen av min istillet for kvinnor. De kvinnliga turisterna var ofta
inkluderade 1 de traditionella manliga rollerna, medan de manliga turisterna sillan var
inkluderade i de traditionellt kvinnliga rollerna. Utover detta sa var uppvisningen av sjélva
dventyrturismen som aktivitet fortfarande Gverldgset maskulin med fokus péd styrka och
erovring. Detta tyder pa att det har skett en anstrdngning att vara mer inkluderande mot
kvinnliga turister, men denna utveckling har inte skett i marknadsféringen i 6vrigt och &r
troligen en marknadsforingstaktik da kvinnliga turister blivit vanligare. Undantagen frén detta
monster var att mén visades upp som omhindertagande forildrar, vilket dr en traditionell
feminin roll, och att kvinnor inte visades upp som ledare dver en grupp dventyrare, vilket ar
en traditionell maskulin roll. Overlag s visar studien pa att det kriivs mer arbete for att fi en
jamstilld representation och dven ett mer jamstillt samhéille, bade gillande att fortsatt
inkludera kvinnor i de maskulina rollerna, men framfor allt for att inkludera mén 1 de

traditionellt feminina rollerna.

Nyckelord: Genus, dventyrsturism, marknadsforing, representation



Abstract

The purpose of this study is to understand the construction of gender-ideas and how these
have changed over time. Previous research shows that tourist marketing, particularly within
adventure tourism, often favors the heteronormative manly perspective. This implies that the
marketing has had a large focus on masculine ideals such as strength and conquest, aswell
that the marketing is strongly male dominated. This also means that women often are
portrayed as weaker than men through depictions of passivity and objectification. Previous
research furthermore shows a clear connection between representation in the media, such as
marketing, and the gendered culture of society otherwise, which highlights the importance of
an equal representation. In order to see how well this matches up with the gender
constructions of today's tourism marketing in Sweden this study has used a qualitative
semiological method where a few pictures sourced from swedish visit organisations focusing
on hiking have been coded and analysed in order to discover which gender ideas that have
been constructed. This due to these types of pictures being deemed the most representative of
Swedish adventure tourism. The result of this study showed that the representation of men
and women were relatively the same, with a few differences. This indicates a change from
previous research towards a more equal marketing representation. The heteronormative
manly focus shown in previous research were however still present, but mainly in the
portrayal of men instead of women. The tourist women were often included in the
traditionally manly roles, while the tourist men were rarely included in the traditionally
womanly roles. Furthermore the portrayal of adventure tourism as an activity was still
dominated by masculine ideals with a focus on strength and conquest. This implies that there
has been an effort to be more inclusive towards women within the tourism marketing, but this
development has not been noticed in the marketing otherwise, and is indicated to be a
marketing tactic due to the increase of female tourists. The exceptions from this pattern is
that men were shown as caring parents, which is a traditional feminine role, and that women
were not shown as the leader of a group adventurers, which is a traditional masculine role.
Overall the study shows that more effort is needed to achieve an equal representation and a
more equal society, both regarding the continued inclusion of women in masculine roles, but

particularly to include men in the more traditionally feminine roles.

Keywords: Gender, adventure tourism, marketing, representation
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1.0 Inledning

Jamstilldhet har varit ett aktivt diskuterat &mne under en ldng tid. Det har varit ett av
huvudpoingerna med var samhillsutveckling och har tagits upp av politiska organisationer,
aktivister och forskare med malet att forstd och frdmja ett mer jamstillt samhélle. Da
turismen har en lang historia av att spela in 1 bdde samhillsutveckling och exploatering sa ér
det intressant att fraga vilken konsekvens turismen kan ha for samhaillets
jamstélldhetsutveckling, positiv och negativ. Detta dr ett amne som studerats aktivt inom bade
turismvetenskap och andra samhéllsdiscipliner (Alessio & Joanndéttir 2011; Butler 1999;
Chhabra & Andereck & Yamanoi & Plunkett 2011; Doran 2015; Kling & Margaryan &
Fuchs 2020; Pritchard & Morgan 2000a; Pritchard & Morgan 2000b). Denna studien kommer
da fokusera pa naturturismens roll i samhéllets kamp for jimstilldhet. Problematiken med
detta kommer att diskuteras i detta kapitel, dér tidigare forskning om &ventyrsturismens och
marknadsforingens pédverkan pa genus och konsroller kommer att diskuteras. Denna
problematik kommer att ligga grunden for syftet med studien och de fragestillningar som

kommer att anvindas, som beskrivs och motiveras i slutet av kapitlet.

1.1 Bakgrund

Naturupplevelser for badde dventyrliga och rekreationella dndamal har tagits upp av bland
annat Kling m.fl. (2020), samt Doran (2015) som en viktig del av ménniskors mentala hilsa
och personliga utveckling. Doran (2015) kommer fram till att naturturism kan frimja en
personlig styrka 1 turisten, som tjénar till att stirka dem 1 sitt personliga liv, vilket tas upp 1
relation till genus 1 studien dir de kommer fram till att denna styrka kan motarbeta bade
personliga och sociokulturella hinder i relation till turistens kon. De argumenterar for att
mdjligheten till denna personliga utveckling dr en viktig aspekt av att uppné ett mer jamstallt
samhille. Kling m.fl. (2020) problematiserar detta ytterligare med att studera den
ojdmnstédllda marknadsforingen for dventyrsturism, dér de kommer fram till att den visar en
heteronormativ bild av konen dér ménen avbildas som aktiva och kvinnor som mer passiva.
Liknande poidnger tas dven upp av tidigare forskare, bland annat Pritchard och Morgan
(2000a), Chhabra m.fl. (2011) och Chhabra och Johnson (2014). De kommer dven fram till
att sjdlva naturen ofta visas 1 ett traditionellt maskulint ljus, som ndgot som ska erdvras eller

besegras, vilket av flera forskare kopplas till utnyttjande och stérkta konsroller (Pritchard &



Morgan 2000a; Pritchard & Morgan 2000b; Chhabra & Johnson 2014; Alessio & Jéanndottir
2011; Kling m.fl. 2020).

Det ar tydligt att normen for genus-representation inom marknadsforing tenderar att
gynna ett heteronormativt manligt perspektiv, dir maskulinitet avbildas som platser for mén
att upptécka sig sjilva och bli starkare och dir femininitet avbildas som exotiska platser for
den manliga turisten att konsumera. I relationen mellan plats och genus tar Pritchard och
Morgan (2000a; 2000b) upp den vilanvinda idén om att en plats 4r ndgot som skapas av
samhdllet och kulturen, mer &n ett geografiskt fenomen. Pritchard och Morgan (2000a) menar
da pa att en plats skapas av att flera faktorer sasom makt, idéer och meningar konstrueras och
forenas genom sociokulturella dynamiker 1 ett omrade. Genus ska dé vara en viktig aspekt av
detta, hur iden om genus konstrueras genom denna dynamiken lagger grunden for hur platsen
blir kdnsbestimd. De utvecklar denna idé i Pritchard och Morgan (2000b) dir de skriver att
platser skapas genom marknadsforing och representation av ett omrdde. Hur genus
marknadsfors och representeras i detta platsskapande utgdr grunden till hur idéer om kon
konstrueras, produceras och dven konsumeras av turister pa dessa turistiska platser. Den
viktiga podngen &r att hur genus representeras inom turistisk marknadsforing har tydliga
konsekvenser bade for hur turister och lokalinvanare interagerar med varandra och hur
kulturen kring genus och jamstilldhet pa den platsen ser ut, lika mycket som den kulturen
paverkar marknadsforingen. Detta tas dven upp av Chhabra m.fl. (2011) som menar pa att
representationen av genus pé en plats och maktrelationerna pd den platsen paverkar varandra.
Effekterna av representation och jamstélldhet gar &t bada héllen.

I Sverige s& &r visitorganisationerna de mest omfattande aktorerna fOr turistisk
representation, varav VisitSweden dr den storsta. Att representera sverige som en destination
bade inrikes och utrikes dr deras frimsta uppdrag, “Foretaget Visit Sweden har av den
svenska regeringen tilldelats det officiella uppdraget att marknadsféra Sverige som resmal,
med det unika malet att skapa virde for Sverige” (VisitSweden 2025). Samma syfte finns hos
de kommunala och regionala organisationerna (VisitVarmland 2021; VisitSkane u.a.;
VisitUmea u.d.). De har dven i1 uppdrag att frdmja en héllbar turismutveckling (VisitSkane
u.a.; VisitUmea u.d.). Storleken och rickvidden av dessa organisationer ger dom en stor

paverkan for turismkulturen i landet och gor dem till en viktig aktor for turistisk utveckling.



1.2 Problemformulering

Problematiken med genus-representation inom turistisk marknadsforing &r tydlig, detsamma
giller vikten av en neutral och jdmstilld representation. Enligt Pritchert och Morgans (2000a;
2000b) och Chhabras m.fl. (2011) teori s riskerar en partisk representation av genus att leda
till en ond spiral dédr ojamnstilld platskultur och ojimn marknadsforing driver pa varandra.
Att undersoka hur genus-representationen for dventyrsturism har fordndrats 6ver tiden skulle
kunna ge ytterligare forstaelse dver denna problematik genom att visa pa konsekvenserna av
samhillets jamstilldhetsarbete. Detta &mne har undersokts av Chhabra m.fl. (2011) och till
viss del av Dixon (2015), men enligt min litteratursokning dr studierna fa och dateras oftast
till 2000- och 2010-talet, samt sa undersoktes en relativt kort tidsperiod, till exempel Chhabra
m.fl. (2011) som undersokte en femarsperiod. Att undersdka en lidngre tidsperiod skulle dock
vara resurs- och tidskrdvande och dr inte mojligt under denna studien. Da tidigare studier
dock dateras till runt 2010-talet sa kan en studie inom samma dmne, fast ar 2025, fortfarande
jdmforas med tidigare studier och ddrmed ge en bild av férdndringarna. Chhabra m.fl. (2011)
anvinde sig dven av en geografisk avgransning inom sin studie, da de undersokte skillnader
med genusrepresentation mellan olika stater i USA, men d& marknadsforing nu under
2020-talet har sd pass stor rdckvidd sd kan det antas att skillnader mellan regioner i samma
land inte upplever ndgra markanta skillnader. Denna studie fokuserar dérmed pa
marknadsforing 1 hela Sverige, under antagandet att det inte finns ndgra signifikanta
skillnader mellan regionerna. Att Sverige dr kdnt som ett land som framjar jamstélldhet
mellan konen gor det ocksa till en intressant case-studie. Alessio och Joéanndoéttir (2011)
diskuterar delvis Islands rykte som ett jamstdllt land redan 2011 medan de observerade en

partisk och objektifierande turismmarknadsforing i landet under samma period.

1.3 Syfte & fragestallning

Utifrdn den redovisade problematiken ovan sd dr syftet med foreliggande studie att dels skapa
en forstdelse for utvecklingen av  genusrepresentation inom dventyrsturismens
marknadsforing fran svenska visitorganisationer, dels belysa hur denna representation kan
paverka var forstaelse av genuskonstruktioner. For att uppfylla studiens syfte tas

utgangspunkt fran foljande tva fragestillningar:

e Hur konstrueras genus-idéer for mén jamfort med kvinnor inom visitorganisationernas

marknadsforing?



e Hur har representationen mellan midn och kvinnor inom svensk naturturism

utvecklats?

1.4 Avgransningar

Studien kommer endast att undersoka representationen inom Sverige, da inkluderingen av
flera ldnder skulle krdva en jimforelse av resultaten och riskera att gora studien for bred.
Detta da synen kring genus skiljer sig mer mellan olika linder och kulturer dn det gér mellan
regioner och kommuner. En stramare geografisk avgrinsning bedoms dock inte nodvandigt
pd grund av att dagens digitala kanaler och resmdjligheter kan antas goéra genus
representation relativt konsistent over hela Sverige. Detta stirks ytterligare av att det dr
offentliga aktorer, visitorganisationer, som undersokts, som har det huvudsakliga malet att
framja sin lokala och nationella besdksndring Gver landet. Da visitorganisationer dr en
offentlig aktér som som anvénds av flera foretag och kommuner sa bedéms detta dessutom ge
ett resultat som battre speglar jamstélldheten i1 landet. En studie som undersdker privata
aktorers genusrepresentation skulle krdva en stramare avgrinsning da deras motiv och
mediekanaler kan skilja sig frdn aktor till aktor beroende pd plats, édgare, storlek, etc.
Slutligen sa anvénder sig studien av specifikt vandringsaktiviteter inom natur/dventyrs
miljoer, da detta dr en vanligt forekommande aktivitet i de flesta omrdden. Méngden
visitorganisationer som kan anvdndas for empiriinsamling underlédttar darmed studiens

genomforande.

1.5 Disposition

Inledning: I inledningen s& kommer grunden for studien att ldggas fram, problematiken
kommer att redovisas och studiens syfte och fragestéllningar kommer att presenteras.
Teoretisk referensram: I den teoretiska referensramen kommer studiens begrepp och
ramverk att definieras. Dessa kommer att fokusera pa att diskutera forskning om
konstruktionen av genus, utvecklingen av jidmstdlld representation och om turistisk
marknadsforing. Detta kapitel kommer att ligga som grund for den senare analysen och
diskussionen.

Metod: Metodkapitlet kommer att diskutera studiens metodval och lagga fram hur studien

har genomforts, hur empirin har samlats in och sammanstéllts for att ge ett resultat.



Resultat: Resultatkapitlet kommer att presentera sjdlva empirin som ligger till grund for den
senare analysen och slutsatserna. Den kommer att gd& igenom den slutgiltiga
sammanstillningen av empiri.

Analys: | analysen sd undersoks resultatet mer grundligt didr det fors fram potentiella
meningar frdn empirin. Detta med hénvisning till tidigare forskning om dmnet och sjélva
empiriinsamlingen.

Slutsats: I slutsatsen s& kommer resultatet och analysen tillsammans att tydligt ldgga fram
studiens svar pa fragestéllningar i enlighet med studiens syfte och forklara dess innebord.
Reflektioner: I reflektionen kommer en diskussion om studiens genomforande, de problem
som uppkommit och forandringar som har behdvt goras. Det kommer dven en diskussion om

framtida forskningsmaojligheter.



2.0 Teoretisk referensram

Den teoretiska referensramen kommer att ga vidare pa de spar som péborjades 1 inledningen
gillande genus, representation och marknadsforing for att dyka djupare 1 forstaelsen av dessa
koncept som é&r centrala for studien. Mélet med detta kapitel ar att skapa en forstaelse over
hur iden om genus &r uppbyggt och vilken roll den spelar i plats-skapar processen, hur
turismen och turistiska platser representeras och vilka konsekvenser detta har for bade
turismen och destinationerna och hur turistisk marknadsforing produceras och konsumeras av
turister. Dessa tre spdr kommer sedan att bindas samman under den slutliga diskussion dér
frigestillningarna om hur genus representeras 1 turistisk marknadsforing ska besvaras.
Kapitlet kommer dven att bygga upp bakgrunden till dessa teorier genom tidigare forskning
om genus, representation och marknadsforing for att fa fram och definiera det ramverk och

begrepp som studien kommer att anvénda i diskussionen och utforandet av studien.

2.1 Genus och platsskapande

Som togs upp i inledningen sa dr genus en av de ménga idéer och meningar som anvinds
under plast-skaparprocessen, dir platserna blir kdnade for att gynna ett visst perspektiv,
vanligen det manliga (Pritchard & Morgan 2000b). Enligt Pritchard och Morgan (2000b) s& brukar
genusforskning inom turismvetenskap fokusera pd ett av tvd spar: De ekonomiska
relationerna for kvinnor som arbetar och engagerar sig inom turismindustrin, eller den
gist/vdrd relationen som finns mellan kvinnor och mén inom turismen. Denna studie gar da
in 1 det sistndmnda dé representation och marknadsforing har stor paverkan pa denna relation
(Chhabra & Johnson 2014; Chhabra m.fl. 2011; Alessio & Jéanndottir 2011). Innan vi kan forsta
denna relation, samt hur den appliceras i plats-skaparprocessen, sd dr det dock viktigt att
forsta vad genus faktiskt ar.

Butler (1999) tar upp skillnader mellan kén och genus. De tar upp att femenistforskare
forst separerade dessa begrepp for att motargumentera iden att ménniskans biologi ska
bestimma deras liv. S& medan kon &r ett frimst biologiskt fenomen, sa dr betydelsen av genus
ett oklart begrepp med flera tolkningar. Butler (1999) hdvdar da att genus ar socialt
konstruerat, att det varken dr beroende av kon eller lika bestdmt som kon. Att genus ér ett
kulturellt fenomen med mojlighet att fordndras &r en populdr definition, dér Chhabra m.fl.
(2011) forklarar kon som ett system av identiteter och relationer mellan mén och kvinnor,
ndgot kulturellt och socialt. For att koppla detta till ménniskosyn som é&r relevant till studien

sé dr det alltsé inte det biologiska kénen som bestimmer hur méin och kvinnor ses, behandlas



eller upplevs da det ar ett endast biologiskt fenomen, utan genus, ett fenomen som
konstrueras och appliceras pa manniskor pa olika sétt, saisom med hur dem beter sig.

For att sétta detta 1 relation till platsskapaarprocessen sé gor sig dessa konstruktioner
kidnda pa olika sitt pd olika platser. Platser i sig skapas genom olika idéer och associationer
som kopplas till ett (oftast geografiskt) omrade och ddrmed skapar ett varumérke som blir en
representation av platsen. Genus dr di en aspekt av dessa idéer och associationer och har
olika innebord och vikt pa olika platser (Pritchard & Morgan 2000b). Platsskapandet bidrar
da till att gora platsen konad, att det skapas en generell ide om hur min kontra kvinnor
relaterar till platsen genom till exempel agerande, forvantningar och upplevelser (Pritchard &
Morgan 2000b; Doran 2015). Traditionellt sétt s& skriver Pritchard m.fl. (2000a; 2000b) att
platser tenderas att konas pa ett heteronormativt sétt, till ménnens férdel, dir platserna byggs
upp for att erdvras och konsumeras av min medan kvinnor spelar en mer passiv och
stddjande roll, eller som en produkt att konsumera. Detta dr inte minst relevant inom
dventyrsturismen (Doran 2015). P& grund av detta sd kan exakt samma turistupplevelse skilja
sig beroende pd om turisten dr en man eller kvinna och beroende pa hur platsen dr konad nér
den skapas (Pritchard & Morgan 2000b). Platser skapar dock inte bara nya idéer géllande
genus, utan ofta sé stirker platsskapandet de genusnormer som redan finns i samhillet
(Alessio & Joanndéttir 2011). Detta innebér att samhallet 1 6vrigt har en stor paverkan pa hur
genus konstrueras pa specifika platser, bade nér det géller att fordndra och forstirka dessa
idéer.

Som Butler (1999) tog upp sé dr genus dock inte ndgot statiskt, utan &r en idé som
standigt fordndras. Som togs upp ovan sd kan detta forandras parallellt med samhillet, d&
konade platser ofta forstarker samhéllets genus idéer (Alessio & Joanndottir 2011). Men
genus-representationen péd och for platsen kan dven fordndras och ha konsekvenser for genus,
frimst pd sjdlva platsen, men dven for samhéllet 1 dvrigt. Om genus representeras pa ett
passivt sétt sd blir normerna pd platsen mindre beroende av genus (Chhabra & Johnson
2014). Butler (1999) tar dven upp att genus dr nagot som méanniskor gor, att hur méanniskor
beter sig i relation till sitt kon &r det som skapar och fordandrar genus idéerna. En liknande
poédng tas upp av Doran (2015) som talar om de olika begransningar som kvinnor upplever
inom dventyrsturism. De personliga och kulturella begransningarna ar enligt Doran (2015)
starkt paverkade av samhillets idéer om vad kvinnor kan och borde gora, samt inte gora.
Detta inkluderar sddant som skam och tvivel pa grund av kultur och kénsnormer som héller
ménniskor tillbaka fran viktiga upplevelser i1 livet. Doran (2015) tar dock dven upp att

handlingen att trotsa dessa begransningar, samt att se andra gora det, har en stor padverkan pa
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hur méanniskor ser pa sig sjilva och gor det enklare for dem att bryta sig fria frin dessa
begrinsningar 1 Ovriga aspekter av sitt liv. Genom att trotsa dessa sociala begransningar,
genom sitt beteende, sa kan ménniskor fordndra konstruktionen av genus pé specifika platser,
vilket far effekter for samhillet 1 Gvrigt. S& mén och kvinnors beteende &r en viktig aspekt av
att forstd uppbyggnaden av genus under platsskaparprocessen, som ér stindigt pdgdende. Och
genom att bilder och marknadsforing visar madn och kvinnors agerande pa och i relation till
platsen, sa &r representationen av platsen en stor del av platsens genusskapande.

Det som argumenteras ovan ar att genus &r platsspecifikt, det skapas av plats
skaparprocessen dir genus dr en av manga aspekter som utgor de idéer, meningar, agerande
och perspektiv som gor upp en specifik plats. Vad en man och kvinna dr och vilken vikt detta
har skiljer sig fran plats till plats, bade lokalt och globalt. Detta ar d&ven upp for fordndring nér
platser fordndras genom att idéer, meningar, agerande och perspektiv fordndras. Att se hur
méin och kvinnor da representeras i Sverige ger en idé pa hur genus i Sverige dr uppbyggt och

hur det potentiellt fordndras.

2.2 Turismens representation

Texten ovan fokuserade pd hur genus konstrueras inom plats-skaparprocessen, denna del
kommer dé att fokusera pd hur genus faktiskt har representerats inom dventyrsturism och
varfor. Detta for att kunna forsta utvecklingen av genus representation och dess konsekvenser.
Aventyrsturism #r ett nigot oklart begrepp och anviinds flitigt inom turismforskning.
Vanligen sé inkluderar det ndgon form av risk i natursammanhang. Linjerna mellan dessa ér
dé oklara och odefinierade da naturaktiviteter kan vara delvis strukturerade och organiserade
och delvis vilda och sjélvstindiga, vilket ger en viss tolkningsfrihet (Rantala & Rokens &
Valkonen 2018). Denna studie fokuserar specifikt pa vandring i naturen, méinniskor som till
exempel dr inomhus, bland stugbyar eller bland byar och orter ses did inte som
aventyrsturism. De mer organiserade och strukturerade upplevelserna ses dd mer som
naturturism eller rekreationturism och det som inkluderar mer vildmark och sjilvstindighet
tenderar att ses som det mer &ventyrliga. Kling m.fl. (2020) menar pa att bade
representationen och medverkandet av médn och kvinnor inom svensk dventyrsturism &r
ojdmnstallt.

Turistisk marknadsforing tenderar att hélla sig till stereotyper och samhéllsnormer i
avbildandet av mén och kvinnor (Alessio & Joanndéttir 2011). Kling m.fl. (2020) skriver da

att aktiviteter och upplevelser som faller i linje med traditionellt maskulina idéer sasom
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styrka, uthéllighet, ledarskap och erévring tenderar att marknadsforas tillsammans med mén,
medan traditionella feminina idéer sdsom skonhet och familj ofta marknadsfors med kvinnor.
Aventyrsturism faller enligt Kling m.fl. (2020) in mer i de maskulina idéerna, vilket leder till
en Overrepresentation av mdn inom bade marknadsforingen och deltagandet av
dventyrsaktiviteter. Marknadsforingen visar upp en traditionell bild av naturen, dér den ska
erdvras och dir (manliga) turister ska vinna Over naturkrafterna. Medan detta 4r en
generalisering sa géller detsamma enligt Kling m.fl. (2020) dven kvinnor, dir de feminina
idéerna kan aterfinnas i upplevelser som spa och shopping. Pritchard och Morgan (2000b)
och Chhabra och Johnson (2014) visar en liknande bild, dér representationen inom turistisk
marknadsforing faller i linje med konservativa samhillsnormer. Aventyr och resande faller in
1 de maskulina idéerna medan det feminina ses som ndgot mer passivt, vilket kan aterfinnas i
representationen av dessa aktiviteter och upplevelser. Detta leder till en representation som é&r
partisk till de manliga turisternas fordel (Chhabra & Johnson 2014; Chhabra m.fl. 2011).
Aven avbildningar av kvinnor och femininitet kan dock fortfarande vara partisk for den
manliga turisten. Alessio och Jéanndottir (2011) skriver att kvinnor kan anvdndas som
attraktioner for turister genom att kvinnor visas upp suxualiserade och att femenina normer
och idéer avbildas som konsumtionsvaror for (manliga) turister och pa det sittet visar mer pa
de maskulina idéerna ovan @n de feminina. Pritchard och Morgan (2000a) skriver liknande att
min brukar avbildas med en militariserad manlighet om erdvring och styrka, medan
kvinnorna ofta avbildas som dppna och vilkomnande till turisten i fraga.

Konsekvenserna av denna ojamnstillda representation dr mangfacetterade. Som togs
upp 1 tidigare kapitel s har representationen tydliga konsekvenser for platsens lokala kultur
och for hur platsen blir konad. Pritchard och Morgan (2000b) hédvdar dven att denna
representation kan fordndra verkligheten i enlighet med sin representation och pd sa sétt
stirka samhdllets heteronormativa konsrelationer, eller bryta ner dem. De skriver dven att
dessa heterosexistiska normer &r en huvudsaklig aspekt av kvinnors turistiska upplevelser och
kan ha en stor pdverkan pd vad kvinnliga turister kan och inte kan goéra, samt om deras
upplevelse blir positiv. Kling m.fl. (2020) skriver dven att heteronormativa och maskulina
representationsmonster inom marknadsforing ofta har konsekvenser for jamstélldhet inom
politiken, vilket enligt dem gor det viktigt att bryta dessa monster. Chhabra m.fl. (2011)
skriver dock att en jdmstilld representation inte kan radera ojdmstilldhet péd platser eller i
samhillet, utan att fortsatt ojimnstdlld och sexistisk representation endast forvérrar det.
Utover detta sa kan marknadsforing ofta osynliggéra marginaliserade grupper. Dixon (2015)

skriver att dven representation som ska gynna Oppenhet ofta faller in i en mer konservativ
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avbildning av marginaliserade grupper, och dirmed osynliggér dem genom felaktig
representation. Marginaliserade grupper representeras inte sia som de sjdlva skulle
representera sig, utan sa som den heteronormativa manliga vérlden ser pd dem (Pritchard &
Morgan 2000a).

Representationen av mén och kvinnor inom marknadsfoéring har fordndrats genom
tiden, men inte nodvindigtvis for det battre (Chhabra m.fl. 2011). Chhabra m.fl. (2011)
skriver att marknadsforing &r en representation av verkligheten och pa hur samhillet ser pa
manniskor, sa ndr samhéllet fordndras sa aterspeglas dessa fordndringar 1 marknadsféringen.
Dessa fordandringar &r enligt Chhabra m.fl. (2011) inte mer jamstédllda, utan endast
forandringar 1 hur den ojimna maktrelationer mellan mén och kvinnor visas upp. De skriver
dven att en ojamnstilld marknadsféring 1 alla former och avbildningar tyder pa en partisk
representation. Denna representation stirker ofta de negativa stereotyperna i samhéllet.
Medan Chhabra m.fl. (2011) skriver att representationen kommer frén samhéllets normer,
vérderingar och fordndringar sa finns det en del mdnster som verkar finnas i de flesta tider
och platser, sisom att mén &r mer vanligt férekommande dn kvinnor, samt att kvinnor visas
upp som mer passiva dn mén (Kling m.fl. 2020).

Sa representationen inom marknadsforingen faller ofta i linje med samhiéllets
heteronormativa syn pa maskulinitet och femininitet, dir dventyrsturism specifikt ses som en
manlig aktivitet. Marknadsforing tenderar dérfor att vara partisk till den manliga turistens
fordel, dér kvinnor och marginaliserade grupper osynliggors eller missrepresenteras.
Marknadsforing tenderar dven att visa upp kvinnor i ett objektifierande ljus som passiva
foljare eller som en turistattraktion for manliga turister. Medan anledningarna till detta dr
nagot oklart, s& &r samhillets virderingar och normer en stor del av hur méanniskor
representeras, denna representation fordndras ddrmed ofta med samhillet, dock inte
nodvindigtvis mot en mer jamstélld representation, utan endast en representation som anses
som normen av dagens samhdlle. En ojamnstilld representation har konsekvenser for
samhéllspolitiken och framforallt kvinnors turistiska upplevelser, samt den lokala
gemenskapen pa destinationen. Medan ojamnstélld representation forvirrar heterosexistiska
normer och kulturer s& har en jimstdlld representation inte kraften att radera dessa normer

och kulturer.
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2.3 Marknadsforingens produktion och konsumtion

Som ndmnts ovan sd& kan marknadsforing folja heteronormativa mdnster dven nir kvinnor
och marginaliserade grupper dr inkluderade, denna del kommer ddrmed att titta pa hur
turistisk marknadsforing produceras och konsumeras, samt med vilket mal (Pritchard &
Morgan 2000b; Dixon 2015; Alessio & Joéanndottir 2011). Pritchard och Morgan (2000b) tar
upp att poidngen med denna ojamnstillda representationen ofta dr att locka kunder till
turistiska produkter och destinationer. De skriver att denna typ av marknadsforing signalerar
en kdnsla av makt som manliga turister finner attraktivt, trots att den kan ses av allménheten
som orealistisk. En liknande podng tas upp av Alessio och Joanndéttir (2011) vars studie
visade pd att Islands marknadsforing visar upp Island som en exotisk destination med
exotiska kvinnor, enligt forskarna med malet att locka turister for den ekonomiska tillvéxten.
Detta trots Islands rykte som ett jimstdlld land med en progresiv kultur.

Chhabra m.fl. (2011) tar dven upp att kvinnor har tagit en storre stéllning i samhéllet
under senare tid och didrmed blivit mer profitabla inom marknadsforingen, men deras
inkludering kommer i olika former. Pritchard och Morgan (2000a) skriver dessutom att trots
att kvinnor ofta kan vara den ledande rollen under resor, till exempel familjeresor, sa blir de
underrepresenterade i marknadsforingen. P4 detta omrade diskuterar Dixon (2015) lesbiska
avbildningar inom turistisk marknadsforing, vilket dr ett intressant fall da det till viss del
exkluderar det manliga perspektivet. Hon skriver da att merknadsforingen omformar
lesbianism till en symbol for acceptans, vilket hon argumenterar inte nddvindigtvis dr lika
med faktisk acceptans eller lesbisk representation, utan endast en marknadsforingstaktik.
Symboler for jamstdlldhet och acceptans inom marknadsforing é&r alltsd en
marknadsforingstaktik for att locka turister, vilket mojligen dr vanligare idag pa grund av att
kvinnor tar en storre plats 1 samhéllet (Chhabra m.fl. 2011). Pritchard och Morgan (2000b) tar
dessutom upp att kvinnors intressen ofta kan finnas med 1 marknadsféringen, men
omformade till den manliga normen, det vill sdga kvinnors intressen i relation till mén och
utifrdn det manliga perspektivet.

Nér det géller vem som styr marknadsforingen sd skriver Cassel och Morner (2011)
att marknadsforing ofta har ett maskulint fokus och visas genom det manliga perspektivet da
det &r detta perspektiv som dr mest i linje med dem som styr pa destinationen. Chhabra och
Johnson (2014) skriver ockséd att de i ledarskapsroller har stor paverkan pa vilken typ av
representation som aterfinns i marknadsforingen. De skriver dven att béttre representation kan

forandra de 1 ledarpositioner att gynna en mer jamstilld marknadsforing. Till detta andamal
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sé skriver de att en top-down metod skulle vara mest passande. Det vill sdga att ansvaret for
en mer jamstdlld representation i marknadsforingen ligger hos diverse DMOs (destination
manager organizations) och storre foretag inom besoksndringen, som d& kan fordndra
marknadsforingskulturen. Baserat pad Cassel och Morner (2011) bor fler kvinnor i
ledarskapsroller dven vara ett effektivt verktyg for fordndring. Dixon (2015) skriver dock att
det dr viktigt att vara noga med att marknadsforing inte bara anvénder representation som en
marknadsforingstaktik, d& detta endast omformar ojdmstédlldheten pa ett sitt som osynliggor
problemet utan nagot verklig forbattring.

Som diskuterats ovan sd dr marknadsforingens huvudsakliga maél att locka turister och
kvinnlig representation dr en virdefull taktik for detta da kvinnor tar en allt storre plats i
samhillet. Marknadsforingens perspektiv styrs dock mycket av de 1 ledarskapsroller, vilket
oftast &r mén, vilket tenderar att Overrepresentera det manliga perspektivet och forminska
kvinnlig representation till en attraktiv symbol for acceptans och jamstilldhet, samt gora
kvinnor till en attraktion for manliga turister. Stora aktdrer inom besdksnéringen har dock en
stor mojlighet att fordndra denna kulturen genom en jamstdlld och autentisk representation,

samt genom fler kvinnor 1 ledarskapsroller.
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3.0 Metod

I detta kapitel kommer en beskrivning av de metoder som anvinds for att besvara studiens
fragestillning. Det kommer forst att vara en diskussion ddr olika metoder Gvervdgs och
diskuteras 1 relation till studien med for- och nackdelar med att besvara fragestillningarna.
Detta for att tydligt visa pé studiens process och péd varfor diverse val har tagits. Den valda
metoden kommer sedan att beskrivas i slutet av kapitlet med en genomgéng av empiri

insamlingen for att mojliggdra upprepningar av studien.

3.1 Vetenskaplig forankring

Denna studie foljer den konstruktionistiska ontologin. Denna tradition bygger pd idén att
verkligheten dr uppbyggd av sociala interaktioner och upplevelser. Den epistemologiska
grunden for denna kunskapsteori &dr att forskaren behover forstd innebdrden av sociala
interaktioner och innebdérden de har for de engagerade. For att uppna detta krdvs det en
rekonstruktion av det sociala livets innebord, oftast i form av ostrukturerade kvalitativa
metoder, sdsom intervjuer eller observation, for att fi en ren registrering av dessa innebdrder
(David & Sutton 2011).

Den kvalitativa metoden grundar sig pd idén att verkligheten dr uppbyggd av
associationer, relationer och handlingar, istéllet for statiskt uppfattade strukturer och
mekanismer. For att forstd denna sociala verklighet s ska denna studie finna information fran
att observera och reflektera over interaktioner pa bilder, och ddrmed skapa en forstaelse Gver
hur verkligheten ar uppbyggd (David & Sutton 2011). Medan David och Sutton (2011) tar
upp att den konstruktivistiska ontologin ofta anvinder sig av siffror for att forstd dessa
interaktioner, sa dr det inte passande for denna studie. Studiens metod kommer att fokusera
pa interaktionerna mellan individer pd bilder och mellan individers interaktion med sin
omgivning, vilket dr svart att koda om till siffror utan att mista information, istillet 4r det mer
passande att anvédnda sig an kortfattade innebdrder och teman i enlighet med Rose (2012)

som beskrivs nedan.

3.2 Metoddiskussion

Eftersom denna studie inte endast ser pa hur méin och kvinnor representeras inom
marknadsforing, utan hur genusideér konstrueras genom marknadsforing, sa ér det tydligt att

studien krdver en kvalitativ metod till dndamalet. Studien skulle ursprungligen &ven
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undersdka fordndringar inom marknadsforing under en 24-drs period, dir en kvantitativ
metod skulle kunna vara att foredra, dirmed s& dvervigdes potentialen av en blandad metod.
Eftersom denna specifika fragestillning dock dvergavs pd grund av empirisk avsaknad sa har
en kvalitativ metod beddmts mest passande. Dessutom sé skulle en blandad metod riskera att
ge en Overvildigande och ohanterbar mingd data for studiens &ndamal oavsett fragestéllning.

Déarmed é&r en kvalitativ metod som kan besvara bada av studiens fragestéllningar fordelaktig.

3.2.1 Empiriinsamling

Chhabra m.fl. (2011) har genomgétt en liknande studie till denna dir de undersokte
representationen av min och kvinnor under en femarsperiod, sa deras metod bor dvervégas. 1
Chhabra m.fl. (2011) sa anvidnde de sig av Goffmans ramverk dir 6 olika dimensioner av
bilder analyserades, sisom vinkel, storlek och fototeknik. Denna metod ska enligt forfattarna
vara passande for att undersdka maktrelationer och maktuppvisningar inom bildmaterial.
Malet med denna studie dr dock inte att nddvéindigtvis undersdka maktrelationer i
marknadsforingsmaterialet, utan sjidlva konstruktionen av genusideér, Goffmans ramverk &r
didrmed inte sd anvédndbart. Dock sa kan det vara relevant att se hur chhabra m.fl. (2011)
samlade in empiri. De sokte sig till statliga DMOs (destination manager organizations) inom
alla stater 1 USA f0r att fa tag i1 resebroschyrer under den period studien undersokte, staterna
delades sedan in i geografiska omrdden som jimfordes med varandra. Denna studie anvinder
sig inte av en specifik geografisk avgransning utdver Sverige eller geografisk jamforelse,
men bildmaterial frdn visitorganisationer i Sverige bor tillhandahélla den empiri studien
behover for att besvara fragestéllningarna, liknande till hur Chhabra m.fl. (2011) framtog sitt
material. Som sagts ovan si skulle studien undersdka en 24-drs period, men pa grund av
empirisk avsaknad s& kommer resultatet fran 2025 istéllet att jamforas med tidigare studier
for att hitta skillnader 1 marknadsforingen. Det dr alltsa endast relevant att hitta bildmaterial
fréan 2025.

For att fa en storre forstaelse av tidigare forskning som har anvént sig av en potentiellt
passande metod sa har Evansloung, Grip och Karayianni (2022) undersokts. Evansloung m.fl.
(2022) anvénde sig av en kvalitativ bildanalys for att se hur invandrarbakgrunder anvénds
inom marknadsforing. For deras studie sa anvindes bilder och text inom forutbestdmda
kategorier som empiri. I denna studie sa ska bilder fran dventyrsturism anvéndas, specifikt
vandring, kategorier utover det bedoms inte behdvas. De samlade in empiri frén flera cases, i
detta fall vietnamesiska restauranger, tills de upplevde en maittnad av empiri. Evansloung

m.fl. (2022) beddémde att for ménga cases skulle ge en ohanterbar miangd empiri, medan en
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for liten méangd inte skulle ge ett icke-trovérdigt resultat. For deras studie sé& upplevdes
mattnaden vid 7 cases, men de beskriver att en mangd mellan 4 och 10 bor ge en hanterbar,
men fortfarande trovérdig, mangd empiri. I denna studie sa ar de olika visitorganisationerna
de cases som kommer anvédndas. Enlig Evansloungs m.fl. (2022) rekommendationer sa har
denna studie bdrjat med att samla in bilder frdn 10 visitorganisationer, vilket totalt gav 93

bilder innan de icke-relevanta filtrerades bort.

3.2.2 Kodningsprocessen

For att analysera kvalitativ data sa krdvs det att den datan kodas for att géra den tydligare,
mer hanterbar och for att framhdva de implikationer, meningar och idéer som studien behover
ta fram. En kod dr en kort beskrivning som fésts vid en sektion av empiri som ska kunna lyfta
fram vad den sektionen faktiskt betyder i relation till studien (Miles, Huberman & Saldana
2014; Rose 2012). Dessa koder kan komma 1 flera storlekar och enligt Miles m.fl. (2014) s&
bor varje sektion av empiri som kodas falla in under mer en kod da en enda sektion av
kvalitativ data kan och bor innehalla mycket information (Evansloung m.fl. 2022). For att
koda kvalitativ empiri sd krdvs det mer &dn bara innehallet 1 bilden, bade kontexten av bilden,
teori fran tidigare forskning och forskarens egna tolkning av bilden kan vara relevant. Da
kodningsprocessen dr den mest omfattande delen av kvalitativ forskning, samt att den kriaver
en tolkning av materialet, sa &r detta inte bara en del av empiri insamlingen, utan lika mycket
en del av analysen (Evansloung m.fl. 2022; Miles m.fl. 2014; Rose 2012). Kodningen bor
ddrmed dokumenteras och vara en del av diskussionen och resultatet. D& méngden koder som
empirin kan samlas under kan bli for mycket, sd rekommenderar Miles m.fl. (2014) dven att
koderna bor vara begrénsade till det som é&r relevant till studiens fragestillning.

I Evansloung m.fl. (2022) sa kodade de empirin i fyra steg, de grundliga koderna
delades in 1 tematiska koder for att sedan delas in i teoribaserade koder. Efter detta sa gick de
fram och tillbaka mellan resultaten och teorin for att f& fram de slutliga koderna. Detta 14t
dem analysera materialet genom att jamfora koderna med varandra och teorin. Denna studie
ska dock inte anvinda sig av teorin under kodningsprocessen, utan mer under analysen och
slutsatsen da fokuset med empirin ska vara hur organisationer sjilva bygger upp genusideér.
Iden att anvédnda provisorisk kodning (provisional coding) frdn Miles m.fl. (2014) 6vervigdes
ocksd dir empirin sitts in 1 forutbestimda koder framtagna ur teorin, en deduktiv
kodningsmetod. Detta passar till att bevisa eller motbevisa hypoteser, vilket studien dock inte
anvinder sig av. Men provisorisk kodning spelar en roll i den slutliga metoden genom

forutbestidmda koder.
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Rose (2012) tar upp en semiologisk metod for att analysera bilder. Denna &ar
framtagen fOr att hitta och analysera ojamstédlldhet inom bildmaterial genom att se hur de
skapar meningar 1 relation till samhéllsprocesser. I denna metod analyseras relevanta tecken i
bilderna, dér ett tecken forklaras som ett objekt plus en mening. En bild har det betecknade
(signified), vilket &r objektet eller konceptet som studeras, som jamforts med betecknaren
(signifier) som &r den bild som objetet finns inom. Rose (2012) tar upp exemplet att “en
vildigt ung ménniska som inte kan g&” &r det betecknade, medan termen “bebis” é&r
betecknaren, da dessa tvéd inte nddvandigtvis hianger ihop utan bildens kontext (Rose 2012 s.
113). Denna metod krédver att man frdgar vad en symbol 1 bilden representerar och vilken
mening den dirmed skapar. Denna metod passar denna studien dd den kan visa pa vilket

beteende och attribut (betecken) som bilderna associerar med vilket kon (betecknaren).

3.3 Metoden

Metoden som anvénts har tagits inspiration fran den ovanstdende diskussionen. Bildmaterial
for dventyrsturism fran 10 visitorganisationer i Sverige fran aret 2025 (hdmtade 2025-04-12)
utgdér den grundliga empirin. Empirin har samlats in frdn att ga till visitorganisationernas
hemsida och navigera till deras sida om vandring, d& detta ses som en representativ och
vanligt forekommande form av dventyrsturism. Alla bilder fran webbsidorna om vandring
samlades in, vilket totalt gav 93 bilder innan filtrering. De forsta bilderna att filtreras bort var
bilder som inte inkluderade &ventyrsaktiviteter, det vill sdga bilder dir personerna var
inomhus, i en ort eller deltog i en strukturerad aktivitet sdsom en saffari. Bilder som endast
resulterar 1 samma koder har &ven raderats da dubbletter av koder inte gynnar studien. For
denna studie upplevdes empirisk méttnad vid 21 bilder d& koderna som framkom endast
repeterade efter 21 bilder. Det 6vervigdes att exkludera bildmaterial med endast méin eller
kvinnor for att fa ett jimstdllt resultat, men da dessa bilder fortfarande kan spela en stor roll 1
att konstruera genus idéer och relationer sa har de istéillet bedomts nodvindiga. Potential
ojdmn representation i studien bedoms inte vara ett hinder pd grund av den kvalitativa
metoden. Aven bilder dir det #r oklart om det 4r min eller kvinnor dvervigdes att raderas,
men da dessa fortfarande kan innehélla vérdefull information sa har de fortfarande kodats.
Koderna har dé satts in under kategorin bada for ett tydligare resultat. Kodningen skedde med
inspiration fran bade Miles m.fl. (2014) deduktiva kodningsmetod med forutbestimmda
koder, samt frdn Rose (2012) semiologiska metod. “Mian” och “kvinnor” har gjorts som

forutbestimda grundliga “koder” som uppfyller syftet av betecknaren i den semiologiska
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metoden. Segment av information fran bilden, det betecknade, sattes sedan in under en eller
bada av dessa betecknare. Det bor upprepas att samma segment kan hamna under tva eller
flera koder, men dessa har di satts under koden “bada” istéllet (Miles m.fl. 2014). Dessa
segment togs dé fram genom att kort beskriva vad ménniskor gjorde pé bilderna och hur dem
presenterades. Dessa segment av information gick sedan igenom tvd kodningscykler dir det
sattes in i teman. Eftersom denna studie undersoker idéer och meningar sa ar det denna typ av
koder som informationen har satts in under. Denna cykeln gjordes dd tva génger for att fa
fram de teman, idéer och meningar som kan besvara studien fragestdllning. For att ge en
battre forstdelse av metoden sd finner ni en mall nedan (se figur 1). Resultaten av studien har
sedan jamforts och diskuterats i relation till tidigare forskning om jamstalld representation for
att besvara vilka skillnader som kan upptickas. For att dokumentera kodningsprocessen, da
den kan innehalla virdefulla insikter for diskussionen, s& har tvd dokument gjorts: Ett som
inkluderr alla bilder dir kommentarer och reflektioner om bilderna och deras kodning
dokumenteras; Och ett dokument dér sjdlva koderna skrivs in, sorteras och tematiseras enligt

figur 1 nedan.

1:a 1:a
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Figur 1: En mall som visar studiens semiologiska metod.
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3.4 Etik

Denna studie anvénder sig inte av personuppgifter sa lagring av kénslig information dr inte
relevant. De bilder som anvints dr offentliga och anvdnds inom marknadsforing, sd det
bedoms etiskt att visa dem i studien vid behov. Da bilderna &r offentliga sd bedoms det dven
etiskt att anvdnda bilder som visar omyndiga nér de dr relevanta for studien, det vill sdga nér
vuxna méan och kvinnor ocksa dr ndrvarande, men dessa bilder kommer inte att visas i studien
utan endast anvidndas som empiri.

Som ndmnts ovan s4 kommer empiriinsamlingen och kodningen att dokumenteras.
Detta har dven fordelen att gora studien mer transparent och tydlig.

For ytterligare representativ empiri av samhillet s& kommer bilderna &ven att samlas
in genom offentliga aktorer, inte privata, da privata aktorer riskerar att mer partiska

representation med alternativa motivationer.
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4.0 Resultat

I detta kapitel sa kommer resultatet av kodningen att presenteras och de olika segmenten och
koderna att forklaras. Denna empiri kommer att ligga till grund for den senare analysen, samt
diskussionen om studiens slutsatser for fragestéllningarna. Som togs upp ovan av Rose
(2012) sa ar sjélva kodningsprocessen en viktig del av analysen da det dr dar som de djupare
forstaelsen av bilderna kommer fram, kodningsprocessen kommer da att redovisas i analysen

och inte i detta kapitel.

4.1 Segment

Nér bilderna kodades sa sattes personers beteende, situationer och uppvisande in i koder 1

form av korta segment av information under antingen mén, kvinnor eller bada.

| Gar igenom en ang utan stig L

| Gar med morgonsol i ryggen

Ledare

Man

|Stértriumferande pa en vandringsled

| Gar langs fram i en stor grupp

Ser ut dver naturen

Tittar mot soluppgangen Dramatiskt Aktiv

Har robusta vandringskangor

Aldre person med ett bamn

En person med packning

Haller ett barn i handen Passiv

Gar sjélv pa en vandringsled

Forljare

|
|
|
|
Béda | Tar med ett barnbam in i naturen Avemyr’ar’e
|
|
|
|

Foljer i ett led

Har ingen packning eller utrustning

Ser upp pa nagot i skogen Famil] Vardande

|

|

| Sitter och dricker kaffe i skogen
Kvinnor | Star i en dng av blommor

|

|

|

Star i en klZnning vid vattnet

Lugn

Gar framfar sin familj

Plockar svamp i skogen

Figur 2: Diagram som visar det kodade bildmaterialet frén svenska visit organisationer

Som kan ses 1 figur 2 ovan sa har de flesta av dessa segment passat in pd bdde mén och

kvinnor Over det kodade bildmaterialet. Majoriteten av bilder som visade upp méan hade
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liknande bilder dér istdllet kvinnor visades upp pa samma sétt, som att std pa en klippa och
titta ut over naturen eller att ga ensam genom en djup skog for att nimna tva exempel (se bild

1 for exempel).

Bild 1: En kvinna som sitter pa en klippa och ser ut ver naturen [Hiamtad 2025-04-12, Visit Orebro].

Aven familjer visades upp ganska jimlikt mellan min och kvinnor, 4tminstone nir det kom
till att omhénderta ett barn. P4 grund av detta sa &r det relativt fa segment som endast satts in
under méan.

De segment som finns under mén har i samtliga fall liknande bilder som passar in
under kvinnor, men med sma men viktiga skillnader. Uppvisandet av mén tenderade att vara
mer dramatiskt 1 sin skildring, till exempel med att personerna inte gick pa nagon typ av vig
eller stig, eller genom att solen steg upp 6ver horisonten bakom dem dér de gick (se bild 2 for

exempel).

Bild 2: En man som gér genom en ing med morgonsolen i ryggen [Himtad 2025-04-12, Visit Orebro].

En annan skillnad var att de ménniskor som visades upp som guider for en stérre grupp

manniskor exklusivt var méan.
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Som sagt sa fanns det liknande bilder for kvinnor, till exempel en bild dér en kvinna
stdr 1 en dng av blommor dér det inte finns en vég eller stig, men i denna bild gar hon inte
utan tittar bara ut pa utsikten. Medan det fanns kvinnor som visades upp med robust
utrustning 1 naturen, sa var samtliga bilder ddr personen inte hade nagon utrustning
avbildningar av kvinnor, fastin dessa var relativt f4. Det var till exempel en bild av en kvinna
1 sommarkldnning som tittade ut over en havsutsikt. Det fanns dven bilder dér kvinnor
visades upp i ledande positioner genom att ga forst i en grupp méinniskor, men i dessa fall var
det exklusivt familjer som hon var ledare for, det fanns inga bilder dér kvinnor ledde en grupp
synligen orelaterade minniskor. Utdver detta sd var det exklusivt kvinnor som visades i en
lugnande miljo, till exempel personer som plockar svamp 1 skogen eller sitter pa griaset och

dricker kaffe ur en termos (se bild 3 f6r exempel).

Bild 3: Tva kvinnor som sitter i skogen och dricker ur en termos [Hémtad 2025-04-12, Visit Varmland].

4.2 Teman

Segmenten i figur 2 har da sorterats in i teman for att enklare forstd. De flesta av koderna
passar in pi bdde mén och kvinnor, sérskilt koderna 4ventyrare och familj. Aventyrare menar
da pa att personen visas som engagerad i dventyrs aspekter av naturturism, till exempel

genom att ha robust utrustning eller genom att ga i vildmarken. Koden familj menar dé pa att
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personen dr engagerad med sin familj eller med barn. Dessa teman var da vanligt
forekommande bland bade mén och kvinnor. Koden f6ljare menar pd segment dir personen
inte &r sjédlvstindig i naturen, genom att till exempel folja efter en guide eller genom att sakna
utrustning. Detta temat passade in pd bade avbildningar av mén och kvinnor, men var
overrepresenterade for kvinnor i bildmaterialet. Koden dramatiskt dr liknande pa sa vis att
den forekom bland avbildningar av bdde min och kvinnor, fast denna var dverrepresenterad
bland mén. Detta tema menar d& pd nér det finns ett stort fokus pa dramatiska tilligg pa
bilden, till exempel nér en person tittar ut over horisonten eller har solen i ryggen (se bild 2
for exempel av en dramatisk bild). Temat ledare passar bara in pa ett segment, vilket da var
ndr personer gick ldngst fram 1 en grupp ménniskor, som en guide. Detta temat passade da
bara pa avbildningar av méin. Som sagt ovan, sa fanns det liknande, men inte samma,
avbildningar av kvinnor som har passat in bittre 1 andra teman. Det sista temat i1 forsta
kodningscykeln dr temat lugn. Detta tema menar pa ndr det inte &r ndgonting aktivt som
hénder. Detta tema passade in péd flera segment, men endast segment om avbildningar av
kvinnor.

I den andra kodningscykeln s har jag fatt fram tre slutgiltiga teman. Dessa ar aktiv,
passiv och vardande. De teman som tyder pa en aktiv avbildning av naturturister har kodats
som aktiva, de som tyder pa en passiv avbildning har kodats som passiv. Under det aktiva
temat sd leder koderna till bdde mén och kvinnor, men med en dverrepresentation av mén.
Hir finns teman som ledare, dramatiskt och dventyrare. Det passiva temat inkluderar koderna
foljare och lugn och leder framst till kvinnor. Genom koden f6ljare s& finns det ett segment
som dock géller for bade mén och kvinnor, utdver detta sa saknas mén fran detta temat. Det
sista temat dr vardande, som inkluderar koden familj, dd den inte passade in varken under
aktiv eller passiv. Det vardande temat gar framst till bAde mén och kvinnor, men med en latt
overrepresentation av kvinnor genom segmentet att ga framfor sin familj, som som sagt

ligger néra intill koden ledare.
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5.0 Analys

I detta kapitel s& kommer resultatet att analyseras och diskuteras 1 relation till
fragestillningarna. Hir kommer dven kodningsprocessen att redovisas da den ger en viktig
inblick 1 hur jag har sett pd bildmaterialet och varfor de har kodats som de har gjorts. Forst s&
kommer analysen fokusera pd hur genus idéer kring midn och kvinnor konstruerats i

bildmaterialet, sedan hur det har férindrats fran tidigare studier.

5.1 Diskussion

En av de tydligare antydningarna av resultatet dr att mén och kvinnor har avbildats relativt
lika till varandra da majoriteten av segmenten hamnade under bada. Att visas med familjen,
att vara en sjdlvstindig dventyrare, samt en foljare och att visas upp 1 en dramatiskt
avbildning var relativt vanligt forekommande bland bida konen. Kling m.fl. (2020), Pritchard
och Morgan (2000a; 2000b) och Doran (2015) tar dock upp att dventyrsturism ofta ses som
en maskulin aktivitet, dir turisten ska erdvra naturen och vinna Gver naturkrafterna, vilket
blev uppenbart under kodningsprocessen. Bild 4 visar ett konsneutralt exempel pa detta, dar
vi ser en person i robusta kdngor som tittar ut dver solen som stiger 6ver skogen. Det
intressanta med detta var dock att den maskulina avbildningen av dventyrsturism inte var
exklusivt till avbildningar av min, utan vanligt forekommande for bada konen. Aven kvinnor
har alltsd avbildats med denna form av erdvrings maskulinitet som Kling m.fl. (2020),

Pritchard och Morgan (2000a; 2000b) och Doran (2015) tar upp.
N

Vandra i Eirmlandf '

Bild 4: En person som star och ser ut dver naturen [Hamtad 2025-04-12, Visit Varmland].
I borjan av kodningen sa var de flesta av dessa mer maskulina segment

mansdominerade, vilket fick mig att forst anta att detta var en punkt for en ojamnstélld
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representation. Nar kodningen fortsatte sa blev dock fler kvinnor inkluderade i samma typer
av avbildningar som mén. Det fanns ett flertal bilder som visade kvinnor som sjélvstindiga
turister som tog sig an naturen, men med ett fatal skillnader. Medan mén visades upp som att
ga 1 vildmarken utan en vég eller stig, s visades kvinnor endast pa vandringsleder. Denna
skillnad ma vara liten men tyder pé att medan representationen har blivit mer inkluderande av
kvinnor i tidigare mansdominerade scenarion, sé finns det spar av den feminina passiviteten
som togs upp av Kling m.fl. (2020), Pritchard och Morgan (2000b), Chhabra och Johnson
(2014) och Chhabra m.fl. (2011) som vanligt forekommande 1 sina studier.

En annan intressant aspekt var att medan kvinnor oftast var inkluderade i de mer
maskulina avbildningarna, sd var mén séllan inkluderade i de mer feminina avbildningarna
som har varit vanligt forekommande bland avbildningar av kvinnor. Man var exkluderade
frdn bilder som bild 3 och bild 5 dér personerna i bilderna ar engagerade i en lugnande miljo,

kontrirt till de mer aktiva miljéerna som var vanligare over lag.
o
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Bild 5: En kvinna som plockar svamp i skogen [Hamtad 2025-04-12, Visit Orebro].
Detta ger en del en del intressanta implikationer om hur konsskillnaderna ser ut i

marknadsforingen. Det ser ut som att det har gjorts en anstrangning att inkludera kvinnor 1
aventyrsturismens marknadsforing och att visa dem i1 samma ljus som de manliga turisterna.
Det verkar dock inte ha gjorts samma anstringning pad méannens sida for att inkludera dem 1

samma ljus som kvinnor vanligtvis visas i. Detta tyder &ven pa att det som togs upp av Kling
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m.fl. (2020), Pritchard och Morgan (2000b), Chhabra och Johnson (2014) och Doran (2015)
fortfarande stdmmer gédllande att marknadsforingen fortfarande gynnar ett framst
heteronormativt manligt perspektiv dar ménnen visas upp med en militariserad styrka dér de
ska erovra naturen. Genusidén om kvinnor har alltsd konstruerats pa sa vis att kvinnor bade
kan och uppmanas till att engagera sig i de mansdominerade aktiviteterna, men de faktum att
genusidén om min inte har konstruerats till att mén kan engagera sig i de kvinnodominerade
aktiviteterna visar pa att fokuset pa dessa aktiviteter fortfarande dr de manliga turisterna.

Nar det géller kvinnors inkludering i de maskulina avbildningarna sé finns det dock
ett viktigt undantag, vilket &r att endast min visades upp som ledare. Bild 6 och bild 7 &r
representativa for denna typ av bilder, dir det inte fanns nagot exempel dér kvinnor visades

som ledaren Gver gruppen.

Salen

Bild 6: En grupp ménniskor som gér i ett led. Bild 7: En grupp ménniskor som gér i ett led.
[Hamtad 2025-04-12, Visit Dalarna]. [Hamtad 2025-04-12, Visit Dalarna].

Det var dock vanligt forekommande att kvinnor visades upp antingen som foljare i en grupp
(se bild 6 och bild 7), eller att de gick ldngst fram tillsammans med antingen en man eller en
kvinna. De enda gingerna en kvinna gick ldngs fram i1 en grupp var nédr det till synes var en
familj hon var en del av. Detta tyder d& bade pé att mén aterigen ses som den huvudsakliga
turisten i dventyrssammanhang, men dven pa att de feminina avbildningarna av kvinnor som
vérdande, med fokus péd familj, fortfarande finns kvar (Pritchard och Morgan 2000b; Doran
2015; Kling m.fl. 2020). Doran (2015) tar ju upp att en av de personliga begransningarna som
kvinnliga dventyrsturister ofta lider av dr skam Gver att 1dimna sin familj pa grund av kulturen
kring konsnormer. Att kvinnor endast avbildas som ledare 1 &ventyrsturism nér det dr med sin
familj tyder pa att denna norm finns kvar. Detta kopplar dven in i vad Chhabra och Johnson
(2014) skriver om att marknadsforingen ofta signalerar en kinsla av makt med séttet de visar

upp mén och kvinnor.
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5.2 Teoretisk jamforelse
Kling m.fl. (2020), Pritchard och Morgan (2000a; 2000b), menar pa att dventyrsturistisk

marknadsforing stottar ett maskulint anvindande av naturen och att denna form av hérdare
turism oftast marknadsfors till mén och inte kvinnor. Resultatet ovan visar att det fortfarande
stimmer att marknadsforingen stottar ett maskulint anvindande av naturen 1 sitt sitt att visa
upp turisterna, men skillnaden frin tidigare studier ar att kvinnor verkar vara inkluderade i
denna form av maskulint anvdndande. Det finns dock spér av detta, sérskilt i det som skrevs
om att kvinnor ofta avbildas som passiva (Kling m.fl. 2020; Pritchard & Morgan 2000b;
Chhabra & Johnson 2014; Chhabra m.fl. 2011). Medan kvinnor ar inkluderade i de mer
traditionellt maskulina avbildningar av dventyrsturism, sa & mén inte inkluderade 1 de mer
traditionellt feminina avbildningarna av denna form av turism. Detta tyder pd att det
fortfarande finns en tradition av att marknadsforingen ska gynna idén om att mén &r mer
aktiva och kvinnor mer passiva. Detta visas dven i att endast midn visades upp som
gruppledare i naturen. Enligt Kling m.fl. (2020) sa var dven skonhet en traditionell femenin
idé som ofta marknadsfors till just kvinnor, dér det da fanns ett tydligt exempel av detta bland
studiens bildmaterial. I bild 8 sd ser man en kvinna i en kldnning som stir och ser ut dver
vattnet, aterigen sd fanns det inget liknande exempel av detta med mén i1 bilden. Vilket

aterigen tyder pa att dessa mer konservativa representationsmonster finns kvar.

- . _Sen

P i 5P g e
Bild 8: En kvinna i klanning som star vid vattnet [Hamtad 2025-04-12, Visit Ume4].
Allessio och Joanndottir (2011) skrev 1 sin studie att kvinnor ofta visas upp som

sexualiserade i marknadsforingen och Pritchard och Morgan (2000a; 2000b) menar pa att det

29



kvinnliga och feminina ofta visas upp som attraktioner och konsumtionsvaror for den
manliga turisten. Detta har inte framkommit i studien d& samtliga kvinnor som representerats
har visats upp som sjdlvstindiga dventyrare eller som foljare tillsammans med manliga
foljare. Chhabra m.fl. (2011) skriver att marknadsforingen har fordndrats med tiden 1 linje
med samhdéllets kultur. De hdavdar dock att denna foréndring inte &r mer jamstilld &n tidigare,
utan bara ojamstélldhet i en ny form. I studien tycker jag dock det dr tydligt att forédndringen
har blivit mer jamstilld, till exempel genom att kvinnor visas upp som sjélvstandiga och att
de inte visas upp 1 ett objektifierande och sexualiserande ljus. Chhabra m.fl. (2011) skriver
dven att kvinnor har tagit en battre stdllning i samhéllet under senare ar och darmed blivit mer
profitabla 1 marknadsforingen, vilket betyder att denna jamstdllda marknadsféringen inte
nodvandigtvis dr en kraft for social fordandring, utan endast ett resultat av det. Detta kopplar
dven till vad Dixon (2015) skriver, dir de menar att en inkluderande och jadmstélld
representation frimst &r en marknadsforingstaktik och inte nddvindigtvis gynnar jdmstalldhet
1 praktiken.

En annan liknelse till teorin var att kvinnor endast visades upp som ledare nér det var
1 familjesammanhang, vilket delvis kopplas till de feminina idéerna ovan, men dven till
Pritchard och Morgan (2000a) som skriver att kvinnor ofta dr den ledande rdsten under
familjeresor. De skriver dock att de trots detta ofta sétts 1 bakgrunden av marknadsfoéringen.
Detta verkar ha stamt till viss del i studien, dd& medan kvinnor ofta visas som ledare Gver
familjen, sd var de ofta i bakgrunden, till exempel sa var en bild tagen bakifran en familj, dar
kvinnan var langst fram i ledet men ldngst bak pa bilden. S& detta fenomenet syns ocksé till
viss del i studien dé det finns en stark association mellan kvinnor och familjen, men inte pa
den grad som Pritchard och Morgan (2000a) verkar mena. Doran (2015) skriver som sagt
ocksa att kulturen kring att kvinnor ska vara med familjen dr en av de begridnsningar som
kvinnor ofta mdéter under turistupplevelser. S& medan denna kultur finns kvar sa tyder
méngden bilder dir kvinnor dr sjdlvstidndiga dventyrare pé att den har blivit mindre relevant i
marknadsforingen.

Slutligen sé skrev Cassel och Morner (2011) att marknadsforingen och de berittelser
som visas for platser ofta kommer fran ett maskulint perspektiv, d& det &r detta perspektiv
som #r mest i linje med de som styr pa platsen. Aven Pritchard och Morgan (2000b) skrev att
ndr kvinnors behov och intressen dr ndrvarande i marknadsforingen, sd ar de oftast
omformade till en manlig form. Resultatet tyder nagot pa detta da kvinnor som sagt har
inkluderats 1 det traditionellt manliga, medan mé&n inte inkluderats i det traditionellt

kvinnliga. Dock sa dr det svért att veta om detta dr en representation av de i ledande position,
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da detta inte har undersokts av studien. Da d&ven Chhabra och Johnson (2011) menar pa att
konsfordelningen bland ledarepositionerna &r en stor faktor for marknadsforingens
representation sa kan det dock goras ett antagande att besOksndringen dr négot
mansdominerad géllande ledarskapsroller. Dock inte till den grad mycket av litteraturen

verkar hivda.
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6.0 Slutsats

I detta kapitel s& kommer studiens tva fragestdllningar att besvaras och studien att
sammanfattas for att ge en tydlig slutsats. Forst kommer en genomgéng om hur genusidéer
har konstruerats i det bildmaterial som har samlats in, sedan en genomgéng dér det tydligt

framléggs vilka skillnader som blivit identifierade fran tidigare studier.

6.1 Genuskonstruktioner

Resultatet visar pa att idéerna kring hur méin och kvinnor beter sig och ses pa av omvirlden
har blivit relativt jamstédllda. Skillnader har dock identifierats. For tydlighetens skull kommer

separata genomgangar om min och kvinnors genuskonstruktioner nedan.

6.1.1 Man
Genusidéerna som framhéavts av bildmaterialet tillsammans med teorin tyder pa att mén ska
erdvra naturkrafterna under dventyrsturism. De ska ha robust utrustning och finna sig i
vildmarken, helst utan védgar och stigar. Detta blev dnnu tydligare ndr mén visades med
triumferande stéllning vid vandringsleder och klippor. Mén visades dven upp som den enda
med packning 1 ett par eller 1 en storre grupp. Dessa genusidéer kopplar tydligt till
traditionella maskulina ideal kring styrka och uthéllighet. Dock har genusidéerna om mén
aven inkluderat att de kan vara foljare i1 en stérre grupp, sa ldnge ledaren &r en man eller
familjemedlem. En man visade aldrig upp som en foljare till en orelaterad kvinnlig ledare,
vilket terigen tyder pa en konservativ genuskonstruktion. Slutligen sa visades mén dven upp
som omhéndertagande foréldrar, bdde med och utan kvinnor. Detta tyder da pa en mjukare
del av genuskonstruktionen.

Overlag s& har genusidéer om miin konstruerats med lite bredd och mangfald och de
traditionella maskulina idealen var tydliga. Dock har studien funnit ett fatal exempel dir
representationen har inkluderat mén i de mer traditionellt feminina idealen, specifikt géllande

familjeroller.

6.1.2 Kvinnor

Genusideérna for kvinnor har dverlag konstruerats med mer bredd &4n ménnen ovan. Det som
har blivit tydligt i studien ar att marknadsforing har representerat kvinnor som inkluderade i

de traditionellt maskulina idealen. De é&r starka sjdlvstindiga &ventyrare som erdvrar
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naturmakterna. De visas upp med robust utrustning dér de antingen gér sjidlva genom skogen
eller med folk. Detta dr exempel pa de traditionellt maskulina idealen som dven kan ses ovan
och som litteraturen hivdade som mansdominerat. Aven kvinnor visades upp som foljare,
dock for kvinnor séd var de aldrig ledare for en orelaterad grupp, vilket tyder mer pa den mer
konservativa genuskonstruktionen dir kvinnor visas upp som foljare. Kvinnor kan alltsd vara
sjilvstindiga, jamstillda med min eller foljare till min, men inte ledare Gver min.
Undantaget till detta var nir det géller familjer. Kvinnor visades regelbundet upp som ledare
over familjen, vilket varken verkar passa in i de maskulina eller feminina idealen exklusivt.
Ledaren 6ver familjen har traditionellt setts som en maskulin roll, men faktumet att detta var
den enda situation kvinnor visade som ledare tyder fortfarande pa en mer konservativ
representation.

Kvinnor visades dven upp med de feminina idealen. Det vanligaste var att kvinnor tar
det lugnt i naturen, mer rekreation &n dventyr. Exemplen fran studien visade kvinnor som
sitter och dricker kaffe, plockar svamp och star i en dng av blommor, vilket kopplar till de
mer traditionellt feminina idealen. Idén om skdnhet framkom dven i ett enstaka exempel
vilket dven detta tyder pa en mer traditionell feminin genuskonstruktion.

Overlag sa har genusidéerna om kvinnor konstruerats pa si sitt att de har en bred
rickvidd med bade feminina och maskulina ideal. Studien har funnit att kvinnor har

representerats bdde som sjélvstindiga och som foljare, samt bade aktiva och passiva.

6.2 Genusforandringar

Litteraturen 1 den teoretiska referensramen ér framforallt fran aren 2000 till 2020 och kan ge
en god forstdelse Over hur genusrepresentation har sett ut tidigare. Genom att jimfora
studiens resultat till teorin sd kan vi utveckla en forstdelse Over fordndringarna. Den
vanligaste trenden bland teorin var att turistisk marknadsforing var mansdominerad, béade i
sin representation och sitt perspektiv. Géllande representationen sa finns det en tydlig
utveckling for att inkludera kvinnor i1 marknadsforingen, da kvinnliga turister var vanligt
forekommande 1 bildmaterialet. Géllande perspektivet s& var flera exempel av det manliga
perspektivet att dventyrsturister visades upp med en militdriserad styrka, att kvinnor visades
som passiva och objektifierade och att mén var fokuset av marknadsforingen. Som sagts ovan
sd dr kvinnor lika inkluderade i marknadsforingen som mén. Det fanns dven inget tydligt
exempel 1 resultatet av kvinnor som blev objektifierade, vilket ocksa tyder pd en fordndring

mot jamstélldhet. Medan kvinnor var inkluderade i marknadsforingen, dven i de mer
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maskulina aktiviteterna, sa tyder fokuset pa styrka och erévring pa att det finns spar av det
mansdominerade perspektivet kvar, 1 kulturen kring dventyrsturism om inget annat.

Bland det mer intressanta géllande fordndringarna sd kommer skillnaden mellan hur
representationen om hur mén och kvinnor har utvecklats. Det dr tydligt att det har gjorts en
anstrangning att representera kvinnor i samma ljus som mén. Kvinnor har som sagts ovan
blivit mer inkluderade i1 det som tidigare setts som framst manliga aktiviteter och situationer.
Undantaget hdr dr att kvinnor séllan representerats som ledare, vilket dterigen tyder pa spar
frdn det mansdominerade perspektivet och konservativa genusidéer som litteraturen syftar pa.
Det verkar dock inte ha gjorts ndgra anstringningar for att inkludera mén i1 de tidigare
kvinnodominerade rollerna. Undantaget hér &r géllande familjerollerna, dar Sverige ar ként
som ett konsneutralt land géllande fordldraansvar vilket reflekteras i marknadsforingen.
Utover detta sa har mén inte blivit inkluderade 1 mer traditionellt feminina kategorier sdsom
skonhet eller passivitet. S& denna tradition brister i fordndring och tyder pd en mer
konservativ avbildning av mén.

Overlag sa har marknadsforingen forindrats till att bli mer jimstilld, men frimst med
fokus pd representationen av kvinnor. Representationen av min verkar folja samma
traditionellt maskulina monster som togs upp av litteraturen. Bade i representationen av mén
och 1 aspekter av representationen av kvinnor sd finns dock spar av den mer konservativa

genusidéerna kvar, samt den maskulina synen pd dventyrsturism.
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7.0 Reflektioner

I detta avslutade kapitel sd& kommer en reflektion om studiens genomforande, samt tankar om
framtida forskningsmdjligheter. Poéngen dr att gé igenom positiva och negativa aspekter med
studien och studiens metod, samt att ge studien ett avslut. Hir kommer dven forandringar och

problem under studiens genomgéng att presenteras.

7.1 Studien

Studiens metod har varit inspirerad av flera olika metoder, samt frén tidigare forskning, och
har varit lyckad med att besvara studiens fragestéillningar. Syftet frdn borjan var att utfora
samma metod for bilder fran tidigare ar, men da detta inte blev mojligt pa grund av brist pa
empiri s& genomfordes den endast for materialet fran 2025. Efter genomf6rd studie sa har det
dock blivit tydligt att denna metod skulle ha gett en alltfér ohanterbar méngd empiri om den
hade genomfOrts for material frin flera ar. En sddan studie skulle alltsa krdva en annan
metod. Detta hanterades i denna studien dd genom att jimfora resultaten med det som skrivits
1 tidigare studier, vilket lyckades svara pa fragestéllningarna.

Utover detta sa var det svenska visitorganisationer som anvéindes for att samla in
bildmaterialet, vilket inte var planerat frdn borjan. Den grundliga idén var att samla in
resebroschyrer fran diverse kommuner runt om i Sverige, men pa grund av tidsaspekten och
brist pé tillgdngligt material sa var detta inte mgjligt. Visitorganisationerna gav en stor miangd
empiri, men efter sortering s& var de fortfarande passande till studien. D4 anvéndandet av
visitorganisationer inte var planerat sd anvdndes det inte till sin fulla potential. Ett storre
fokus pé visitorganisationernas organisering och syfte hade kunnat gett studiens resultat mer
kontext, bristen av detta var dock inget som skadar studien utan dr endast en missad

mojlighet.

7.2 Framtida forskningsmajligheter

Denna studie har visat pa ett intressant resultat som det ar virt att dyka djupare i. Det har
visats att resultaten fran tidigare studier om genusrepresentation inte riktigt stimmer dverens
med verkligheten lidngre, vilket lyfter ett behov av fler studier inom detta @mnet idag.
Skillnaderna fran tidigare studier och denna visar tydligt pd att det har skett anstrangningar
till fordndring, vilket d&ven Oppnar upp for forskning kring vilka anstringningar DMO:s tar {or

att géra deras marknadsforing mer jamstélld och representativ. Tidigare forskning tar upp att
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de 1 ledarposition paverkar mycket kring hur representationen ser ut, detta kombinerat med
forandringarna skulle ge ett storre mgjligheter att undersdka hur forandringarna inom DMOs
ledarskap och fordndringarna inom representationen jimfors med varandra och om det
faktiskt dr en simpel marknadsforingstaktik.

Gillande genusstudier sa visade denna studie att utvecklingen har fokuserat pa
kvinnliga genuskonstruktioner, vilket Oppnar mdjligheter kring att undersdka hur
utvecklingen har sett ut dd@ manga tidigare studier aterigen inte stimmer 6verens med dagens
situation. Det var dven intressant att utvecklingen av manliga genusidéer verkar ha varit
statisk. Det skulle vara intressant att undersoka varfor dessa idéer inte utvecklats och vilka

forandringar som ar behdvda for den samhélleliga utvecklingen.
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